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Uvod

Malé a stredné podniky (MSP) predstavuju vyznamnu Cast’ ekonomiky. S podielom 73,6% sa
rozhodujucim spésobom podielaju na zamestnanosti v sukromnom sektore a aj z pohl'adu
celého narodného hospodarstva su rozhodujucim zamestnavatelom s podielom 58,7%, pricom
tento podiel sa v priebehu rokov zvysuje. MSP zaroven generuju vaésinu pridanej hodnoty
(52,8%) aj trzieb (53,8%) vyprodukovanych v sikromnom sektore. Oproti tymto ukazovatel'om
je vsak podiel MSP na celkovom objeme vyvozu len 29,3%, po zapoclitani operacii
zahrani¢nych osob je to len 26,8% (vSetky udaje su za r.2015). Ukazuje sa teda vel’ky nepomer
medzi vyuzivanim pracovnej sily MSP a tvorbou ekonomickych hodnét na jednej strane a ich
zaangazovanim v oblasti exportu na strane druhej. V dosledku toho napriek sic¢asnému rastu
exportnej vykonnosti slovenskej ekonomiky nedochadza k zodpovedajucemu rastu exportnych
aktivit MSP, ¢o sa odzrkadl'uje v klesajicej ziskovosti, nizkej konkurencieschopnosti
a prebiehajicom trende marginalizacie MSP, ked od 12008 rastie iba kategoria
mikropodnikov.

Zamerom analyzy je popisat’ stav v oblasti exportu MSP, identifikovat’ bariéry a prekazky
a s vyuzitim prikladov zo zahrani¢ia navrhnut’ opatrenia na zvySenie exportnej vykonnosti
MSP. V prvej kapitole je na podkladoch dokumentu Postavenie malych a strednych podnikov
Vv zahrani¢nom obchode SR v r.2015 analyzované prostredie MSP z hladiska ich exportnych
ukazovatel'ov. Nasledne st v kapitole 2 prezentované opatrenia realizované na podporu exportu
MSP, resp. podnikov vSeobecne, na Slovensku. Pomerne rozsiahle aktivity Eurdpskej komisie
v oblasti podpory internacionalizacie (exportu) MSP su spracované v tretej kapitole, v ktorej st
zaroven uvedené aj priklady opatreni na podporu exportu realizovanych v inych ¢lenskych
krajinach EU. Stvrtd kapitola obsahuje sumar vysledkov z Prieskumu exportnych aspiracii
MSP!, ktory bol zmerany na mapovanie ambicii aj bariér pocitovanych MSP v oblasti
zahrani¢no-obchodnych aktivit. Sucastou je definovanie najvyznamnejSich problémov
prejavujucich sa v oblasti exportu MSP. Zavere€na piata kapitola obsahuje navrh opatreni na
rieSenie problémov exportu MSP identifikovanych v predchadzajucich ¢astiach.

Dokument je spracovany na podklade dostupnych Statistickych udajov a aktudlneho prieskumu,
obsahuje informacie o si¢asnom stave exportu MSP na Slovensku a jeho pri¢inach. Je preto
vhodnym podkladom pre monitorovanie plnenia cielov Stratégie vonkajSich ekonomickych
vzt'ahov SR na obdobie 2014 — 2020.

! realizovany v obdobi december 2016 — januar 2017
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Kapitola 1: Struktiira malych a strednych podnikov a ich exportnych
ukazovatelov

Slovenska ekonomika rastla v roku 2015 rychlej$im tempom v porovnani s rokom 2014. V roku
2015 medziroéne vzrastol redlny hruby domaci produkt (HDP) o 3,6 %, priCom miera rastu
realnecho HDP v roku 2014 bola 2,5 %. Slovenska republika v roku 2015 dosiahla siedmy
najvyssi rast realneho HDP v ramci EU. Priemerny rast EU28 bol 1,9 %.

Objem vyvozu vyrobkov a sluzieb dosiahol v roku 2015 hodnotu 74 378,9 mil. €, ¢o
predstavuje narast o 7,0 % oproti roku 2014. Objem dovozu vyrobkov a sluzieb dosiahol
hodnotu 70 110,2 mil. €, ¢o predstavuje narast o 8,2 % oproti roku 2014,

Saldo zahrani¢ného obchodu s tovarmi v b. c. za rok 2015 bolo aktivne v objeme 3 319,2
mil. € (o 1 400 mil. € nizsie ako v r. 2014). Zo Slovenskej republiky sa vyviezol tovar v hodnote
67 679,9 mil. €. V porovnani s rovnakym obdobim roku 2014 zvysil sa celkovy vyvoz o 4,9
%. Do Slovenskej republiky sa doviezol tovar v hodnote 64 360,7 mil. €, pri medziro¢nom
naraste 7,6 %. Vychadzajic z udajov platobne;j bilancie, obchod so sluzbami v b. c. dosiahol
v roku 2015 pozitivne saldo vo vyske 108 mil. EUR

Vyvoz MSP v roku 2015

Aj vpripade malych astrednych podnikov je v poslednom je vV poslednom obdobi
zaznamenavany narast. V roku 2015 zaznamenal objem vyvozu MSP najvyznamnej$i rast za
posledné tri roky. V medziro¢nom porovnani sa zvysil o 4,6 % na hodnotu 17 984,4 mil. Eur.
AvsSak aj napriek tomu sa vyvoz MSP podielal len 29,1% na celkovom vyvoze (vid’ tab. 1).
Z celkovej hodnoty vyvozu MSP tvorili rozhodujtci podiel pravnické osoby - podniky (98,1
%). Podiel vyvozu fyzickych os6b — podnikatel'ov predstavoval 1,9 % z celkového objemu
vyvozu MSP.

TabuPka ¢&. 1: Struktira celkového vyvozu podla velkostnych kategérii podnikov v roku
2015, v porovnani s rokom 2014

Celkovy objem vyvozu (bez zahrani¢nych osob)
Velkostna kategoria podnikov 2014 2015 Index
mil. Eur mil. Eur podiel v% | 2015/2014
mikropodniky (0-9) 6 452,1 6 351,6 10,3% 98,4
malé podniky (10-49) 3379,2 36985 6,0% 109,4
stredné podniky (50-249) 73614 79343 12,8% 107,8
vel'ké podniky (250+) 41 525,5 43 805,5 70,9% 105,5
MSP (0-249) 17 192,7 17 984,4 29,1% 104,6
Spolu 58 718,2 61789,9 100,0% 105,2

Zdroj : SBA, spracované na zaklade Statistického tradu SR

Exportna vykonnost’ ekonomiky (merand podielom vyvozu vyrobkov a sluzieb na HDP )
vzrastla v roku 2015 0 1,9 p. b. na 93,8 %, zatial’ ¢o dovozna naro¢nost’ (merana podielom
dovozu vyrobkov a sluzieb na HDP ) vzrastla 0 3,2 p. b. na 91,4 %.

Otvorenost’ slovenskej ekonomiky (podiel zahrani¢ného obchodného obratu na HDP)
dosiahla v roku 2015 hodnotu 185,2%, v roku 2014 to bolo 180,1 % a v roku 2013 dosiahla
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otvorenost’ nasej ekonomiky 189% HDP, o zarad’uje Slovensko na popredné miesto vV ramci
EU. Napriek tymto makroekonomickym ukazovatelom sa vyvoz MSP v danom obdobi
vyznacoval vel'mi malou dynamikou, dokonca ho mozno charakterizovat’ ako stagnéaciu. Ako
ukazuje graf ¢. 2 malé astredné podniky nedokazali zachytit' rastici exportny potencial
vV obdobi ekonomického ozivenia po 1.2010.

Graf ¢. 1
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Zdroj : SBA, spracované na zaklade udajov Statistického uradu SR

Vlastnicka Struktira vyvozu MSP

Takmer polovica (46,6 %, resp. 8 388,0 mil. Eur) vyvozu MSP v roku 2015 bola vysledkom
Cinnosti subjektov so zahraniénym Kkapitdlom? (subjekty zalozené a kontrolované
zahrani¢nou pravnickou osobou alebo fyzickou osobou - podnikatelom). Pritom podiel
podnikov so zahrani¢nou ucast'ou bol v Slovenskej republike vyrazne v niz§ej miere ako tomu
bolo v susediacich krajinach SVE.

DalSiu takmer 1/10 (9,2 %, resp. 1657,2 mil. Eur) vyvozu MSP realizovali subjekty
S medzinarodnym vlastnictvom (subjekty, ktoré¢ boli zaloZzené¢ spolocne domacou a
zahrani¢nou pravnickou osobou alebo fyzickou osobou - podnikatel'om).Teda len nie€o viac

2 Vo vystupe sa popisuje §truktira zahrani¢ného obchodu podl'a nasledovnych druhov vlastnictva:

- Zahrani¢né vlastnictvo - maju subjekty zaloZzené a kontrolované zahrani¢nou pravnickou osobou alebo
fyzickou osobou-podnikatel'om.

- Medzinarodné vlastnictvo - maju tie subjekty, ktoré boli zaloZené spolo¢ne domacou a zahrani¢nou pravnickou
osobou alebo fyzickou osobou-podnikatel'om.

- Sikromné tuzemské - vlastnictvo maju subjekty zalozené a kontrolované sikromnym tuzemskym subjektom
alebo o0sob.

- Druzstevné vlastnictvo - maju subjekty, ktoré podnikaju ako pravna forma druzstvo v zmysle Zakona ¢.
513/1991 Obchodny zékonnik, § 221, § 222.
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ako jedna tretina (36,9 %, resp. 6 628,4 mil. Eur) vyvozu MSP v roku 2015 bola vysledkom
¢innosti podnikatel’skych subjektov v tuzemskom stikromnom vlastnictve. Zastipenie
druzstevného vlastnictva na vyvoze MSP predstavovalo len 1,3 % (resp. 239, 3 mil. Eur) vyvozu
MSP.

Graf ¢.2
Vlastnicka struktura vyvozu MSP v roku 2015
B Zahrani¢né vlastnictvo OMedzinarodné vlastnictvo O Sukromné tuzemské vlastnictvo
B Druzstevné vlastnictvo B Nezistené, ostatné druhy

Zdroj: SBA, spracované na zéklade udajov Statistického uradu SR.

Exportne orientované podniky prispievaju k zvySovaniu produktivity, ziskovosti a
rentability vyroby a napomahaju aj k reStrukturalizacii a adaptacii priemyslu na meniace
sa globalne prilezitosti a trendy. Charakteristickou ¢rtou slovenskych vyrobnych podnikov je
orientacia na jednoduchsie fazy vyrobného cyklu. V doésledku vysokej dovoznej narocnosti
exportu vsak dochadza k znizovaniu podielu ,,tuzemskej pridanej hodnoty®, ¢o sa prejavuje
nerovnovahou zahrani¢ného obchodu.

Pocetnost’ malych a strednych podnikov( MSP)

Podl’a idajov a metodiky Statistického tiradu SR v roku 2015 vykonavalo vyvoz tovaru
29 495 MSP. Na celkovom pocte vyvazajacich subjektov (29 923) predstavovali malé
a stredné podniky podiel 98,6 %. Najvicsie zastlipenie na celkovom pocte vyvazajucich
subjektoch dosiahli mikropodniky s viac ako trojstvrtinovym podielom 75,7 % (22 638
podnikatel'skych subjektov) zo vSetkych vyvozcov tovaru. Malé podniky dosiahli
zastipeniel7,3 % (5 167 podnikatel'skych subjektov) a stredné podniky 5,6 % (1690
podnikatel'skych subjektov).

Potencial pre vykonavanie exportnych aktivit vyjadruje Index exportnej schopnosti MSP.
Tento ukazovatel' vyjadruje pomer trzieb z vyvezeného tovaru do zahranicia k celkovym
trzbdm podniku. Pri porovnani indexu dosiahnutého jednotlivymi velkostnymi kategoriami
Vv odvetvi priemyslu je zjavny vyrazne niz§i potencial v kategérii MSP, ktora v roku 2015
dosiahla hodnotu 0,30, pricom rovnaké, resp. podobné hodnoty boli dosiahnuté aj
Vv predchadzajucich rokoch (vid’ graf ¢.3).
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Graf ¢.3
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Zdroj: SBA, spracované na zéklade udajov Statistického tradu SR.

Dolezitym znakom otvorenosti okrem miery otvorenosti vyjadrenej EX/HDP alebo IM/HDP je
jej komoditna a teritorialna Struktara, ktoré sa vzajomne ovplyviuju. So zmenou komoditnej
Struktiry menia sa cielové trhy.

Komoditna $truktira podla podielu vyvozu MSP na celkovom vyvoze v roku 2015

Z hladiska najvyznamnejsich komodit v tomto roku dosahovali MSP najvyraznejSie zastupenie
na vyvoze rastlinnych vyrobkov (94,7 %), Zivych zvierat, zivo¢isnych vyrobkov (82,0 %),
dreva a vyrobkov z dreva, dreveného uhlia (78,6 %), vyrobkov potravinarskeho priemyslu
(65,7 %), pristrojov optickych, meracich, hud. nastrojov (59,6 %), vyrobkov chemického
priemyslu (56,9 %) a textilii a textilnych vyrobkov (49,7 %).

Podiel MSP na vyvoze high-tech tovarov

Statistické idaje o obchodnej vymene tovarov s vysokou technolégiou (high-tech tovary) patria
medzi ukazovatele, pomocou Kktorych je mozZné hodnotit’ troveih znalostnej
ekonomiky.MSP dosiahli na celkovom vyvoze high-tech tovarov v roku 2015 podiel 39,0 %,
pri medziro¢nom zvySeni o 2,7 p. b. V ramci jednotlivych vel'kostnych kategorii MSP dosiahol
podiel mikropodnikov 22,4 % (rovnako ako v roku 2014), podiel strednych podnikov vzrastol
na 11,7 % (0 3,9 p. b.) a podiel malych podnikov sa naopak znizil na 4,9 % (o 1,1 p. b.).

Komoditna Struktira podl’a podielu jednotlivych komoditnych tried na celkovom vyvoze
MSP v roku 2015

Takmer jednu tretinu (31,8 %, resp. 5 714,5 mil. Eur) z celkového vyvozu MSP v roku 2015
tvorila komoditna trieda XVI. stroje, pristroje, elektronické zariadenia Harmonizovaného
systému. Z toho tvoril vyvoz MSP do tretich krajin (stroje, pristroje, elektronické zariadenia) 39,4
% podiel (resp. 790,7 mil. Eur). Medzi d’alSie vyznamné komoditné triedy vyvozu MSP patrili
zakladné kovy a vyrobky z nich s podielom 13,1 % (2 347,0 mil. Eur), vozidla, lietadla,
dopravné zariadenia s podielom 10,0 % (1 797,5 mil. Eur), plasty, kaucuk a vyrobky z nich
s podielom 7,8 % (1 396,0mil. Eur),
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V absolutnej hodnote sa v medziroénom porovnani najvyraznejSie zvySil vyvoz strojov,
pristrojov, el. zariadeni (0 943,5 mil. Eur, resp. 0 19,8 %), plastov, kau¢uku a vyrobkov
znich (o 240,4 mil. Eur, resp. 020,8 %), vozidiel, lietadiel, dopravnych zariadeni
(0 95,3 mil. Eur, resp. 0 5,6 %), rastlinnych vyrobkov (o 87,0 mil. Eur, resp. o 12,8 %), r6znych
priemyselnych vyrokov (o 67,7 mil. Eur, resp. 0 9,3 %).

Naopak, v absoltutnej hodnote najvyraznejSie medziro¢ne poklesol vyvoz zidkladnych kovov
a vyrobkov z nich (o 214,7 mil. Eur, resp. o 8,4 %), textilii a textilnych vyrobkov (o 171,4 mil.
Eur, resp. 0 20,0 %), peral, drahokamov, drahych kovov (o 84,6 mil. Eur, resp. 0 30,5 %) a
buniciny, celuldzy, papiera (o 63,3 mil. Eur, resp. 0 17,4 %).

Komoditna Struktira vyvezu MSP sa Vv poslednych Styroch rokoch vyznacuje dlhodobym
pomerne intenzivnym rastom zastupenia stojov, pristrojov a elektronickych zariadeni, miernym
rastom Vv oblasti vozidiel, lietadiel, dopravnych zariadeni, na druhej strane sa od r.2012
prejavuje pokles zastipenia zakladnych kovov a vyrobkov z nich. Prevlada teda silna orientacia
na strojarske vyrobky.

Graf ¢4
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Zdroj : SBA, spracované na zaklade udajov Statistického uradu SR

Teritorialna Struktira vyvozu MSP

Z hladiska teritoridlnej Struktiry vyvozu MSP nadalej zostava rozhodujicim vyvoznym
teritoriom jednotny trh EU. V roku 2015 predstavoval objem vyvozu do krajin EU 88,8%
(resp. 15977,0 mil. Eur) z celkového vyvozu MSP. V medziroénom porovnani sa objem
vyvozu MSP do krajin EU zvygil 0 4,1.MSP sa v porovnani s vePkymi podnikmi presadzuju
vyraznejsie na vyvoze iba do troch krajin EU, ato do Cypru (87,4 % podiel MSP), Malty
(52,4 % podiel MSP) a Mad’arska (51,5 % podiel MSP).
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Tabulka ¢.2:

Strukttra vyvozu do krajin EU podla velkostnych kategorii podnikov v roku 2015

V porovnani s rokom 2014

Celkovy objem vyvozu - krajiny EU
Velkostna kategoria podnikov 2014 2015
mil. Eur | mil. Eur | podiel v% |Index 2015/2014

mikropodniky (0-9) 5611,5 5439,5 10,4% 96,9
malé podniky (10-49) 3106,0 3428,3 6,6% 110,4
stredné podniky (50-249) 6 625,0 7109,2 13,6% 107,3
vel'ké podniky (250+) 336410 | 362316 69,4% 107,7
MSP (0-249) 153425 | 15977,0 30,6% 104,1
Spolu 48 983,5 52 208,6 100,0% 106,6

Zdroj: SBA, spracované na zaklade udajov Statistického dradu SR.

Vyvoz MSP do krajin mimo EU v roku 2015

V roku 2015 dosiahol vyvoz na tretie trhy podiel 11,2 % (2 007,4 mil. Eur) z celkového
objemu vyvozu MSP(17 984,4 mil.Eur). Rastovii dynamiku si v roku 2015 zachoval vyvoz
MSP do Svajéiarska (narast o 1,6%), Spojenych §tatov (o 16, 0 %), Ciny (o 17,7 %), &i
Spojenych arabskych emiratov (o 46,4 %). Po predchadzajicom poklese v roku 2014 opitovne
vzrastol vyvoz MSP aj na Ukrajinu (o 8,0 %), do Turecka (0 27,7 %), Srbska (0 27,0 %), Egypta
(053,2 %) a Noérska (0 3,5 %).Celkovy objem vyvozu MSP do krajin mimo EU sa medziro¢ne

zvySil 0 8,5 %, ¢o predstavuje najvyssi narast za posledné Styri roky. V absoliitnom
vyjadreni dosiahol uroven 2 007,4 mil. Eur.

Tabulka &3: Struktira vyvozu do krajin mimo EU podl'a velkostnych kategorii podnikov
v roku 2015, v porovnani s rokom 2014

Celkovy objem vyvozu - krajiny mimo EU
Velkostna kategoria podnikov 2014 2015
mil. Eur | mil. Eur | podiel v% |Index 2015/2014

mikropodniky (0-9) 840,6 912,1 9,5% 108,5
malé podniky (10-49) 273,1 270,2 2,8% 98,9
stredné podniky (50-249) 736,3 825,1 8,6% 1121
vel'ké podniky (250+) 7884,6 75739 79,0% 96,1
MSP (0-249) 1 850,0 2007,4 21,0% 108,5
Spolu 9734,6 95813 100,0% 98,4

Zdroj: SBA, spracované na zaklade udajov Statistického tradu SR
Trend vyvoja vyvozu mimo krajiny EU

Tempo rastu vyvozu MSP do krajin mimo EU v obdobi rokov 2011 az 2015 vykazuje vys§iu
dynamiku (15,5 %) ako Vv pripade vyvozu MSP do krajin EU (8,8 %).Oproti roku 2011 sa
podiel vyvozu MSP do krajin mimo EU na celkovom vyvoze MSP mierne zvysil (0 0,6 p.
b.), ¢o je v protiklade s vyvojom uvedeného podielu v kategorii vel’kych podnikov (pokles o 0,9

p. b.).

10



Analyza exportu MSP na Slovensku

Z teritorialneho hladiska vyvozu MSP mimo EU tvoria najvyznamnejsie krajiny vyvozu
Rusko (12,5 %), Svaj¢iarsko (11,2 %), Spojené staty (9,2 %) a Ukrajina (8,6 %) a Turecko
(6,8 %).

PodPa zastipenia vel’kostnych kategorii podnikov na vyvoze do jednotlivych krajin mimo
EU maju najvyznamnejsie postavenie MSP na vyvoze do Ukrajiny (58,4 %), Saudskej Ardbie
(34,7 %), Srbska (33,9 %), Spojenych arabskych emiratov (33,3 %) a Bosny a Hercegoviny

cvwr

(5,9 %), lzraelu (5,9 %), Kanady(10,1 %), Mexika (10,5 %) a C
Regionalna Struktira vyvozu MSP

Regiondlna Struktira celkového vyvozu malych a strednych podnikov podla krajov SR je
znazornena na mape €. 1. Viac ako jednu Stvrtinu (26,8 %) celkového vyvozu MSP, ktory mal
znamy regionalny povod v roku 2015 realizovali MSP sidliace v Bratislavskom kraji, 14,9 %
vyvozu MSP realizovali subjekty sidliace v Trnavskom kraji, 14,4 % MSP sidliace
v Nitrianskom kraji, 10,8 % MSP sidliace v Zilinskom kraji, 10,6 % MSP sidliace
V Trenc¢ianskom kraji, 8,2 % MSP sidliace v PreSovskom kraji, 7,4 % MSP sidliaci v KoSickom
kraji a 6,9 % MSP sidliace v Banskobystrickom kraji.

Mapac.1l

Regionalna struktura celkového vyvozu MSP podla krajov SR v roku 2015

NR: 14,4%

Mapovy podklad © Urad geodézie, kartografie a katastra Slovenskej republiky, €. 39-112-1788/2013,
vyhotovené SBA na zaklade udajov Statistického uradu SR

Odvetvové ¢lenenie celkového vyvozu MSP

Viac ako tri Stvrtiny (75,7 %) z celkového vyvozu malych a strednych podnikov v roku
2015 realizovali subjekty z oblasti priemyslu (48,8 %) a obchodu (26,9 %).

Najvyznamnej$im sektorom priemyselnej vyroby (8 596,7 mil. Eur) v ramci vyvozu MSP je
sektor kovovych konStrukcii okrem strojov a zariadeni (17,9 %). Sektor vyroby strojov
a zariadeni dosiahol podiel 13,9 %, sektor vyroby motorovych vozidiel, navesov a privesov
dosiahol podiel 10,0 %, sektor vyrobkov z gumy a plastu 9,3 %, sektor vyroby pocitatovych,
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elektronickych a optickych vyrobkov 7,5% a sektor vyroby elektronickych zariadeni (7,2 %).
Ostatné sektory dosiahli podiel na vyvoze MSP menej ako 7 %
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Kapitola 2: Opatrenia na podporu malych a strednych podnikov v SR

Slovensko je krajinou, ktora je znacne zédvisla od medzinarodnej vymeny tovaru. Rozvinuta
priemyselna vyroba na jednej strane potrebuje suroviny (z vlastnych zdrojov st minimalne), na
druhej strane je ntend v zahrani¢i hl'adat’ odbyt na svoje produkty.

Vyznamnym ukazovatel'om ekonomického rastu ovplyviiujicim V znacnej miere efektivne
fungovanie celej ekonomiky je pozitivny vyvoj samotného zahrani¢éného obchodu.
V hospodarstve SR ma zahrani¢ny obchod vyznamné postavenie, pretoze sa vo velkej miere
podiel'a na ekonomickom raste krajiny, tvorbe hrubého domaceho produktu a zaroven tvori
podstatnu Cast’ devizovych prijmov Statu. Jednym zo zékladnych ciel'ov hospodarskej politiky
SR je zvysit' ekonomicka vykonnost’ a konkurencieschopnost’ slovenskej ekonomiky. V danej
skutoc¢nosti je zahrani¢ny obchod vyznamnym nastrojom na dosiahnutie takéhoto ciel’a.

Slovensko sa zarad’uje medzi vysoko otvorené ekonomiky, z dévodu silnej zavislosti od
zahraniéného obchodu a znaénej citlivosti na svetové hospodarske prostredie. 3 Otvorenost
slovenskej ekonomiky dosiahla v roku 2015 hodnotu 184,6 %. Podrobny prehl’ad otvorenosti
ekonomik ¢lenskych Statov je zndzorneny na nasledovnom grafe.

Graf & 5 Otvorenost’ ekonomik &lenskych $tatov EU v roku 2015 (% HDP)
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Zdroj: World Bank, 2017, dostupné na:
http://data.worldbank.org/indicator/NE.TRD.GNFS.ZS?end=2015&name_desc=true&start=1999

2.1 Verejna podpora MSP na Slovensku

Ked'ze sa Slovensko zarad’uje medzi vysoko otvorené ekonomiky z dovodu jej silnej zavislosti
od zahrani¢ného obchodu a znacnej citlivosti na svetové hospodarske prostredie, preto je vel'mi
dolezita efektivna podpora exportu zo strany Statu. Organizacnu Strukturu zahrani¢ného
obchodu SR a zaroven aj podporu jej zahrani¢noobchodnej ¢innosti zabezpecuje Statna sprava,
resp. jej ustredné organy pre jednotlivé oblasti. KIa¢ovym subjektom v podpore
zahrani¢noobchodnej ¢innosti je Ministerstvo hospodarstva SR. Na trovni tstrednych Statnych

3KASTAKOVA, E. — RUZEKOVA, V. 2014. Operdcie v zahraniénom obchode. Tedria a prax (2. vydanie).
Bratislava: Vydavatelstvo EKONON. 2014. ISBN 978-80-225-3959-3, s. 9.
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organov sa d’al$imi formami podpory podnikania a zahrani¢noobchodnej ¢innosti zaoberaju aj
d’alsie ustredné Statne organy a viaceré institacie a subjekty.*

Na urovni Gstrednych organov Statnej spravy sa podporou exportu a MSP zaoberajt:
e Ministerstvo hospodarstva SR (MH SR)

e Ministerstvo zahrani¢nych veci a europskych zalezitosti SR (MZVaEZ SR)
e Ministerstvo financii SR (MF SR)

e Ministerstvo podohospodarstva a rozvoja vidieka SR (MPaRV SR)

e Ministerstvo dopravy a vystavby SR (MDaV SR)

K d’al$im institiciam podporujucim export a MSP na Slovensku patria:

e Exportno-importna banka Slovenskej republiky (EXIMBANKA SR)
¢ Slovenska agentura na podporu investicii a obchodu (SARIO)

e Slovenska obchodna a priemyselna komora (SOPK)

e Slovenska pol'nohospodarska a potravinarska komora (SPPK)

e Slovenska zaru¢na a rozvojova banka (SZRB)

e Slovak Business Agency (SBA)

e Slovenska inovacna a energetickd agenttra (SIEA)

e Asociacia zamestnavatel'skych zvézov a zdruZeni SR (AZZZ SR)

Hlavnym koordinatorom presadzovania obchodnych a ekonomickych zaujmov SR
ajednotnej prezentacie Slovenska v zahrani¢i prostrednictvom intenzivneho dialogu
a vzajomnej spoluprace medzi Statnou spravou a zastupcami podnikatel'ského sektora bola
uznesenim vlady SR €. 711/2012 z 19. decembra 2012 zriadena Rada vlady Slovenskej
republiky na podporu exportu a investicii.

Rada vlady Slovenskej republiky na podporu exportu a investicii

Rada vlady Slovenskej republiky na podporu exportu a investicii (d’alej len RV) je
poradnym, koordina¢nym a iniciativnym organom vlady SR pre oblast’ Statnej podpory
medzinarodnej obchodno-ekonomickej spoluprace a prezentacie SR. RV plni najmi tieto
ulohy:®

e prijima zasadné stanoviska s navrhmi opatreni k strategickym materialom ministerstiev
a ostatnych ustrednych orgénov Statnej spravy v oblasti podpory exportu, investicii,
medzindrodnej prezenticie a d’alSich foriem medzindrodnej ekonomickej spoluprace
SR;

e hodnoti sluzby, ktoré Slovensko prostrednictvom diplomatickych misii v zahranici
poskytuje podnikatel'skej verejnosti na podporu podnikatel'skych aktivit v zahranici a
odporuca opatrenia na ich skvalitnenie;

4 Prednasky E. Kastakova, predmet: Zaklady medzindrodnych obchodnych operécii, Obchodna fakulta, EUBA.
5 MZVaEZ SR. 2017. Navrh $tat(tu RVPEal, Bratislava, oktdber 2016. Dostupné:
https://www.mzv.sk/documents/10182/11855/130320_Statut_rady_vlady.pdf/8e54d222-e139-4901-b370-
c147ca8b3f6f
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e navrhuje teritoridlne priority rozvoja medzinarodnej obchodno-ekonomickej a
investi¢nej spoluprace SR so zahranicnym prostredim a prezentacie Slovenska
Vv zahranici;

e prijima opatrenia pre koordinovany postup podnikatel'ského sektora a akademickej obce
pre lepsie presadzovanie obchodno-ekonomickych zaujmov SR v zahranici v stulade s
prijatymi teritoridlnymi prioritami rozvoja medzinarodnej obchodno-ekonomickej a
investi¢nej spoluprace vratane koordinovanej prezentacie Slovenska v zahranici;

e posudzuje a schvaluje ndvrhy na zlepSenie spoluprdce orgdnov Statnej spravy a
podnikatel'ského sektora pri realizacii medzinarodnej obchodno-ekonomickej
spoluprace a prezentacie SR v zahranici;

e spolupracuje s prislusnymi vybormi Nérodnej rady Slovenskej republiky a Zborom
poradcov predsedu vlady Slovenskej republiky.

Ministerstvo hospodarstva Slovenskej republiky

MH SR® je ustrednym organom S§tatnej spravy pre oblast’ priemysel, energetiku,
teplarenstvo a plyndrenstvo, tazbu neradnych surovin, spoluprace s EU a jej $trukturalnych
fondov a iné oblasti spojené s obchodom a investi¢nou ¢innostou, MSP, podporou exportu
a spotrebitel'ského trhu. MH SR v rozsahu vymedzenej pdsobnosti zodpoveda i za tilohy obrany
a vytvaranie podmienok na realizaciu poziadaviek zabezpecovania priprav na obranu a ochranu.
V rozsahu vymedzenej pdsobnosti zabezpecuje aj Ulohy suvisiace s dojedndvanim
medzinarodnych zmlav, s rozvojom medzistatnych stykov a medzinarodnej spolupréce vratane
uloh, ktoré pre SR vyplyvaju z medzinarodnych zmluav, ako aj z jej €lenstva v medzinarodnych
organizaciach. Skima problematiku vo veciach, ktoré st v jeho pdsobnosti, analyzuje
dosahované vysledky a robi opatrenia na rieSenie aktudlnych otdzok. Spractiva koncepcie
rozvoja zverenych oblasti a rieSenia zakladnych otazok, ktoré predkladd vlade SR. Stard sa o
nalezitu pravnu Gpravu veci patriacich do jeho posobnosti, pripravuje navrhy zékonov a inych
vSeobecnych zavdznych pravnych predpisov, dba o dodrZiavanie zakonnosti v oblasti svojej
pOsobnosti.

Vyznamnii tlohu spiiia v oblastiach:

e priemyslu a energetiky,

e podpory MSP,

e stratégie tvorby podnikatel'ského prostredia a podporu podnikatel’ského prostredia,

e zahrani¢ného obchodu a podpory exportu,

e tvorby zahrani¢nej obchodnej politiky SR,

e vnutorného obchodu a ochrany spotrebitel’ov,

e kontroly obchodu s vojenskym materidlom, tovarmi a technoldgiami dvojakého pouZitia
prostrednictvom vydavania licencii a rdznymi povoleniami na vyvoz,

e urCovania kritérii pre vyber zamestnancov obchodno-ekonomickych oddeleni (tzv.
OBEO) na zastupitel'skych tradoch SR v zahranici,

e gestorstva medzivladnych a medzirezortnych zmieSanych komisii pre hospodarsku
a vedecko-technicku spolupracu,

6 Podrobné informacia je dostupna na : www.mhsr.sk

15



Analyza exportu MSP na Slovensku

e stratégie tvorby a realizacie inovacii a transferu medzinarodnych poznatkov v danej
oblastiai.

OBEO maju za tlohu ziskavat’ a analyzovat’ komercné informacie v krajine posobenia a
vytvarat podmienky na prienik nasich vyvozcov na zaujmové teritoria. Patria pod gesciu
MZVaEZ SR, ale kritéria pre vyber zamestnancov OBEO na zastupitel'skych uradoch SR
Vv zahranici ur¢uje MH SR. V stcasnosti ma Slovensko asi 50 takychto pracovisk vo vsetkych
vyznamnejSich krajinach, v ktorych ma svoje obchodné zdujmy.

OBEO patri v sucasnosti k zakladnym ndastrojom realizdcie zahrani¢noobchodne;j
politiky a proexportnych opatreni SR. Konkrétne je to odborny tGsek venujici sa Specialne
obchodnej ahospodarskej diplomacii, zriadeny v ramci vel'vyslanectva SR v konkrétnej
krajine. Hlavné formy podpory proexportnych aktivit podnikatel’skych subjektov zo
strany OBEO sii nasledujuce:’

e poradenskd a konzulta¢na ¢innost’ pri prieniku slovenskych exportérov na zahrani¢né
trhy, operativnhe mapovanie exportnych prilezitosti;

e priprava a organizécia Uc¢asti na medzinarodnych veltrhoch a vystavach;

e organizovanie podnikatel'skych misii, seminarov, konferencii a navstev vladnych
predstavitel'ov;

e organizovanie zasadnuti medzivladnych zmieSanych komisii;

e vyhladdvanie zahrani¢nych investi¢énych partnerov;

e presadzovanie intenzivnej$ej podpory vyvozu a investi¢nych projektov s finan¢nou,
uverovou a poistovacou ucastou EXIMBANKY SR;

e rozvojova pomoc s cielom vytvarat priestor na ndslednti obchodnt spolupracu;

e podpora ,,incoming* cestovného ruchu.

Ministerstvo zahranié¢nych veci a europskych zalezitosti SR

MZVaEZ SR? je ustrednym orginom §tatnej spravy pre oblast’ zahrani¢nej politiky a
vzt'ahov SR k ostatnym §tatom a medzinarodnym organizacidm. Podiela sa na tvorbe jednotne;
Statnej zahrani¢nej politiky, uskutociiuje tito politiku, vykondva v rozsahu svojej posobnosti
Statnu spravu a plni d’alSie ulohy ustanovené v ustavnych zakonoch, zdkonoch a inych
vS§eobecne zadviaznych pravnych predpisoch.

MZVaEZ SR zabezpecuje:

ochranu prav a zdujmov SR a jej ob¢anov v zahranici;

riadenie zastupitel'skych tradov SR;

styky s organmi a predstavite'mi cudzich Statov v SR a v zahranici;

hospodarenie a nakladanie s majetkom SR v zahranici;

koordinaciu pripravy a vnutroStatneho prerokiivania, uzatvdrania, vyhlasovania a
vykonéavania medzinarodnych zmluv;

e kultirnu prezentaciu SR v zahrani¢i.

7 KASTAKOVA, E. — RUZEKOVA, V. 2014. Operdcie v zahrani¢nom obchode. Teéria a prax (2. vydanie).
Bratislava: Vydavatel'stvo EKONON. 2014. ISBN 978-80-225-3959-3, s. 32 — 33.
8 podrobné informacia je dostupna na: www.mzv.sk
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V oblasti zabezpecenia podpory exportu MSP bol na MZVaEZ SR zriadeny odbor
Podnikatel'ské centrum, ktory poskytuje nevyhnutné informéacie k presadzovaniu
podnikatel’skych ambicii MSP v oblasti exportu vyrobkov a sluzieb, vyvozu kapitalu, vytvara

Ministerstvo financii SR — ma velmi vyznamni podporni funkciu vo vztahu k
rozvoju malého a stredného podnikania. Prejavuje sa hlavne v moznostiach poskytovania
urcitych tl'av a oslobodeni a uskuto¢iiovani d’alich finan¢no-ekonomickych nastrojov v oblasti
podnikania.

Ministerstvo dopravy a vystavby SR — vypracovalo dokument, néstroj na cerpanie
finanénych prostriedkov z fondov EU — Narodny strategicky referenény ramec, ktory sa
zameriava na sucasnu situaciu MSP na Slovensku a zaroven prindSa moznosti na zlepSovanie,
$pecifikuje formy podpory a moznosti pri vyuZiti prostriedkov z EU. Zaroveti zabezpeduje
podporu exportu MSP v oblasti cestovného ruchu.

Ministerstvo podohospodarstva a rozvoja vidieka SR — riadi a usmerniuje
poskytovanie podpor v polnohospodarstve, potravinarstve, lesnom hospodarstve a rybnom
hospodarstve, ako aj v oblasti rozvoja vidieka.

Exportno-importna banka Slovenskej republiky

Exportno-importnd banka Slovenskej republiky® bola zriadena vroku 1997. Moze
pouzivat’ skrateny nazov obchodného mena EXIMBANKA SR. Jej zdmerom je ulahcit
slovenskym vyrobcom predaj na zahrani¢nych trhoch. Zakladatelom EXIMBANKY SR je §tat.

EXIMBANKA SR je Specializovana Statna institdcia, ktord bola zriadend na podporu
vyvoznych a dovoznych aktivit domécich vyvozcov a dovozcov financovanim a poistovanim
vyvoznych a dovoznych tverov so zdmerom zvysit konkurencieschopnost’ tuzemskych
vyrobkov a podporit’ rast zahrani¢noobchodnej vymeny SR. Institicie s podobnym poslanim a
zamerom existuju takmer vo vSetkych krajinach.

Ako Specializovana finan¢nd inStiticia spaja bankové a poistovacie ¢innosti s cielom
podporit’ export. Poslanim EXIMBANKY SR je podpora slovenského exportu prostrednictvom
bankovych a poistovacich aktivit. Jej tlohou je zlepSit' hospodarsku vymenu Slovenskej
republiky so zahrani¢im a zvysit’ konkurencieschopnost’ slovenskych vyrobcov na zahrani¢nych
trhoch. Dalsou tilohou EXIMBANKY SR je i podpora vyvozu ¢o najviésieho objemu vyrobkov
s vysokou mierou pridanej hodnoty. Tato uloha je zdoraznena aj tym, ze v sucasnosti sa zo
Slovenskej republiky vyvaza relativne nizky podiel vyrobkov kategorie high-tech, a to i pri
porovnani napriklad s Ceskou republikou a Mad’arskom.

Hlavnym cielom institicie je podporovat maximdlny objem vyvozu sofistikovanej
produkcie najmé do krajin Eurdpskej unie a OECD, ako aj do rozvojovych krajin, pri zabezpeceni
navratnosti prostriedkov minimalizéciou rizik vznikajacich z poistnych, tverovych, zaru¢nych a
financnych operacii. Pontikané produkty st uréené malym, strednym aj vel'kym podnikatel’skym
subjektom a vyrazne ul'ahcuju uplatnenie na zahrani¢nych trhoch.

Od zaciatku svojej cCinnosti EXIMBANKA SR kladla doraz na spolupracu v
medzindrodnom kontexte s cielom udrziavat’ systém a rozvoj poistnych produktov v sulade s
celosvetovymi Standardmi a poskytovat’ slovenskym vyvozcom porovnatelné sluzby v oblasti
poistenia vyvoznych tverov. Spoluprdca so zahrani¢im sa realizuje vo viacerych rovinach, na
bilateralnej aj multilateralnej trovni, v rdmcei komeréného poistenia, ako aj poistenia so Statnou
podporou.

2podrobnd informécia je dostupnd na: <www.eximbanka.sk>.
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EXIMBANKA SR podporuje slovenskych vyvozcov, ktori st podnikatel'skym subjektom
so sidlom alebo s trvalym pobytom na uzemi SR a ktori za zmluvne dohodnutych podmienok
vyrabaju a/alebo vyvazaju tovary a sluzby prevazne slovenského povodu. Podpora je najmi v
dvoch hlavnych oblastiach — vo financovani a v poistovani vyvoznych uverov.

Medzi najcastejSie typy priamych tverov poskytovanych EXIMBANKOU malym
a strenym podnikom moZno povaZovat’ nasledujuce:

e Financovanie vyvoznych odberatel'skych tverov — uver vyuzivany dlznikom na
financovanie zdvazkov voci exportérovi.

e Uvery na financovanie investicie — st spravidla dlhodobé tvery s dobou splatnosti
dlhSou ako 3 roky, ktoré sluzia na financovanie dlhodobych finan¢nych potrieb vyvozcu
suvisiacich s rozsirenim jeho vyvoznych aktivit.

e Uvery na nikup a modernizaciu technoldgie a suvisiacej infrastruktury — poskytuje
EXIMBANKA na financovanie nakupu, pripadne modernizacie technoldgie a
infraStruktury, ktort exportér vyuziva pri spracovavani surovin, vyrobe vyrobkov alebo
pri poskytovani sluzieb, uréenych k exportu.

e Zmenkov¢ Uvery na pohladdvky — sluZia na financovanie pohl'addvok po uskutocneni
vyvozu.

e Uvery na podporu vyvozu — prostrednictvom tohto typu iveru EXIMBANKA financuje
najmé materialové, ale aj iné naklady, ktoré stvisia s realizaciou zmluvy o vyvoze.

Slovenska agentiira na podporu investicii a obchodu

Slovenskd agentiira pre rozvoj investicii aobchodu (SARIO)Y je prispevkovou
organizaciou Ministerstva hospodarstva SR financovanou zo zdrojov $tatneho rozpoctu. Bola
zriadend v r. 2001. Agenttra SARIO si kladie za svoj zakladny ciel’ podporu rozvoja slovenskej
ekonomiky a zvySovanie Zivotnej urovne obcanov Slovenska, predovSetkym prostrednictvom
zvySovania zamestnanosti a zmenSovanim regionalnych rozdielov.

Za svoje strategické ciele a kPucové aktivity agentiira SARIO povazuje:

e zlepSenie svojho postavenia v konkurenénom prostredi Eurdpy vo vztahu k image-
buildingu Slovenska vSetkymi relevantnymi nastrojmi;

e aplikovanie efektivneho rdmca podpory zahranicnym investorom do svojej prace
arovnako zvySenie podielu investorov, ktorych produkcia sa vyznacuje vysokou
pridanou hodnotou;

e podporu exportnych aktivit slovenskych podnikatel'skych subjektov;

e podporu budovania arekonstrukcie infrastruktiry a oblasti rozvoja zahranicnej
spolupréace a imidzu SR;

e vytvaranie vhodného investi¢ného prostredia na Slovensku;

e rieSenie investi¢nych projektov zahrani¢nych investorov a sprievodny servis;

e konzultacie a rieSenie v oblasti individualnej Statnej pomoci investorom a poskytovanie
konzultacii pre vypracovanie ziadosti o Statnu pomoc;

e mapovanie a vytvaranie databaz vol'nych nehnutel'nosti a priemyselnych parkov;

e asistenciu aservis pri vytvarani spoloénych podnikov slovenskych firiem so
zahraniénymi (joint ventures);

3Podrobnd informacia je dostupné na: <www.sario.sk>.
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e servis malym a strednym podnikom pri hl'adani exportnych a obchodnych prilezitosti
V zahranici;

e servis samospravam, malym a strednym podnikatel'om ziadajucim o prostriedky zo
strukturalnych fondov EU v kompetencii agentiiry SARIO a asistencia pri realizacii ich
projektov.

Agentira SARIO je rozdelena na dve sekcie: sekciu exportujte do zahranicia
(zabezpecuje komplex informacnych, poradenskych, asistencnych a vzdelavacich sluzieb pre
slovenskych exportérov a zahrani¢nych zaujemcov o slovensku produkciu a vyrobnu
kooperaciu. Predmetom jej ponuky st hotové slovenské vyrobky, sluzby, ale aj podpora vyroby
na zakazku, transfer technologii a patentov ¢i vytvaranie spolo¢nych podnikov) a sekciu
investujete na Slovensko (venuje sa vstupom PZI na Slovensko a zaroven pomaha slovenskym
investorom vstupovat’ na zahrani¢né trhy).

Tato agentura podporuje malé a stredné podnikanie s dérazom na zvysenie schopnosti
exportnych a investicnych aktivit slovenskych podnikatel'ov do zahranicia, ale aj zefektivnenie
koordinacnej ¢innosti zainteresovanych institucii v proexportnej problematike so zameranim
na upeviovanie pozitivneho imidzu SR v zahrani¢i.

Sucast'ou sekcie zahrani¢ného obchodu je odbor proexportnych sluzieb, ktory spravuje
informacny portal agentiry www.portalexportera.sk. Medzi d’alSie dolezité aktivity daného
odboru patria:

e vytvdranie a aktualizdcia elektronickych katalégov a databdz podnikatel'skych
subjektov, slovenskych pontk a zahrani¢nych dopytov na produkty a sluzby,
subkontrakting, joint-venture, investicie a tendre zo zahranicia;

e podporovanie efektivnej komunikidcie medzi zahranicnymi a domécimi
podnikatel'skymi subjektmi;

e pomadahanie zosuladit’ zahranicné poziadavky s vyrobnymi moZnostami slovenskych
podnikatel'skych subjektov;

e aktivne zucasthovanie a prezentacia slovenskych vyrobcov na medzinarodnych
vel'trhoch a vystavach, spolupraca s obchodnymi komorami vo svete;

e organizovanie podnikatel'skych misii na podporu subkontraktacnych a exportnych
aktivit slovenskych podnikatel'skych subjektov.

Slovenska obchodna a priemyselna komora

Slovenskd obchodna a priemyselna komora (SOPK)! je verejnopravna institicia
pOsobiaca na tizemi SR, ktora vyvija ¢innost’ na podporu a ochranu podnikania svojich ¢lenov
v tuzemsku a v zahrani¢i. Komora je pravnickou osobou so sidlom v Bratislave. Bola zriadena
vr.1992.

Komora vyvija ¢innost na podporu a ochranu svojich ¢lenov — podnikatel'skych
subjektov v tuzemsku i v zahrani¢i. Jej ¢lenmi s pravnické a fyzické osoby (s vynimkou
pol'nohospodarskych a potravinarskych subjektov) na zéklade prihlasky. Clenmi sa mozu stat’
aj iné subjekty, ktoré maju vztah k podnikatel’skej ¢innosti v hospodarskych odvetviach

SOPK je narodnou vydavajicou a garanénou asociaciou:

4 Podrobna informécia je dostupnd na: <www.sopk.sk>.
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na unifikovany colny doklad karnet ATA, ktory umoziuje docasny vyvoz a tranzit
tovaru do zahranicia s uplnym oslobodenim od cla a dovoznych poplatkov;

na osvedcenia o nepreferenénom povode tovaru;

na certifikat o pévode tovaru;

na overovanie ostatnych obchodnych dokladov (obchodné a konzularne faktury,
agentlirna, distributorska a obchodna zmluva, vypis z obchodného registra, baliaci list,
fytosanitarne osvedCenie, veterinarne osvedcenie, vyhlasenie o uvedeni vyrobku na
vol'ny trh, splnomocnenie, referenc¢ny list, osvedCenie o registracii vyrobku atd’.);
potvrdenia o udalosti ,,vis major* zabranujiuce plneniu medzinarodnych obchodnych
zmlav.

Medzi vyznamné sluzby SOPK patria:

poskytovanie konzultacii a poradenstva pri vyhl'adavani obchodnych partnerov;
organizovanie zahrani¢nych obchodnych misii za ucasti slovenskych firiem;
organizovanie firemnych prezentacii vramci svojich expozicii na domécich
a zahrani¢nych vel'trhoch alebo vystavach;

prezentovanie vyrobkov 1isluzieb na podde zahraniénych a obchodnych komor
a zastupitel'skych uradov;

poskytovanie adries a informacii z databaz firiem a firemnych katalogov, vratane
zahrani¢nych, ako aj informacii o potencialnych obchodnych partneroch;

poskytovanie informdcii o zahranicnych obchodnych komoréach, zastupitel'skych
uradoch SR V zahrani¢i a zahrani¢nych tiradoch v SR, 0 medzinarodnych veltrhoch
a vystavach;

poskytovanie informdacii o moznostiach a perspektivach ekonomiky SR, o pravnych
normach regulujucich podnikatel’ské prostredie v SR;

poskytovanie informécii 0 obchodnopolitickych, ekonomickych a pravnych normach
tykajucich sa podnikania v jednotlivych zahrani¢nych teritoriach.

Vyznamnou sucastou aktivit komory v oblasti zahranicnych vztahov je aj podpora

zahranicného obchodu na zdklade uzatvorenia bilateralnych dohdd so zahrani€nymi
partnerskymi komorami. Tieto dohody o spolupraci dali podnet na vznik zmieSanych
hospodarskych vyborov alebo zmieSanych hospodarskych obchodnych komdér. Vyznamnu
ulohu v ramci podpory exportu MSP tvoria nasledujice spolo¢né obchodné komory:

Americka obchodna komora
Australsko-slovenska obchodna komora
Britska obchodna komora

Danska obchodna komora
Francuzsko-slovenska obchodna komora
Holandska Obchodna komora

Izraelska obchodna komora na Slovensku
Japonska obchodnéd komora v SR
Kanadsko-slovenska obchodna komora
Nemecko-slovenska obchodna komora
Rakusko-slovenska obchodna komora
Slovensko-turecka obchodna a priemyselna komora
Svajéiarsko-slovenska obchodna komora

20


http://www.amcham.sk/
http://www.sachamber.sk/
http://www.britcham.sk/
http://www.danishbusinessclub.sk/
http://www.fsok.sk/
http://www.netherlandschamber.sk/
http://www.ilcham.sk/
http://www.sjok.sk/
http://www.cancham.sk/
http://www.dsihk.sk/
http://www.sohk.sk/
http://www.tusok.sk/
http://www.hssr.sk/

Analyza exportu MSP na Slovensku

e Svédska obchodna komora v SR
e Taliansko-slovenska obchodna komora

Slovenska pol'nohospodarska a potravinarska komora

Slovenska pol'nohospodarska a potravinarska komora (SPPK)*? je neitatna verejnopravna
a samospravna institicia zriadena v r. 1991. Clenmi komory sa mozu stat’ fyzické a pravnické
osoby, ktoré vykonavaju podnikatel'ski c¢innost’ v polnohospodarstve, potravinarstve, v
biologickych, technickych, v obchodnych, vedeckych a vyskumnych sluzbach pre
pol'nohospodarstvo a potravinarstvo, a takisto samospravne organizacie zdruzujuce fyzické a
pravnické osoby, ktoré vykonéavaji podnikatel'skl ¢innost’ v uvedenych oblastiach.

Poslanim komory je uplathovanie opravnenych spolo¢nych zaujmov svojich ¢lenov pri
tvorbe hospodarskej a socidlnej politiky, ucast’ na jej uskutocnovani a podpora a ochrana
podnikania svojich ¢lenov v zdujme rozvoja a zvel'ad’'ovania pol'nohospodarstva a potravinarstva.
Komora zastupuje svojich c¢lenov prostrednictvom delegovanych zastupcov v poradnych
organoch vlady, ministerstiev a inych Statnych inStitucii a koordinuje spolo¢né zaujmy svojich
¢lenov vo veciach ich podnikatel’'skej ¢innosti v tuzemsku a v zahranic¢i, poskytuje im pozadované
sluzby a plni d’alSie tlohy podla zédkona.

2.2 DalSie moZnosti podpory MSP na Slovensku

Podpora MSP sa realizuje vo forme finan¢nej a vzdelavacej podpory. Finan¢né podpora
kapitalu, vyuzivanim bankovych zaruk, prostrednictvom nenavratnych finan¢nych vypomoci,
moznostami financovania vybranych aktivit z narodnych fondov, moznostami financovania
vybranych aktivit z nadnarodnych fondov a pod. Tieto aktivity realizuju viaceré inStitiicia
a subjekty:

e Slovak Business Agency

e Slovenska zaru¢na a rozvojova banka, a. s.
e Slovenska inovacna a energeticka agentlra
e FEurdpska vzdeldvacia akadémia

e Eurdpska banka pre obnovu a rozvoj a iné.

Slovak Business Agency — $pecializovana institiicia z hl'adiska podpory MSP, ktora
zabezpecuje implementaciu programov podpory rozvoja MSP a plni funkciu vSestranného
informa¢ného centra pre podnikatelov na domécej i zahrani¢nej Urovni, organizatora
vzdelavacich a poradenskych programov a realizatora spektra financnych podpornych
programov pre MSP. Medzi jej hlavné aktivity patri komplexna pomoc podnikatel'om v stlade
s principmi iniciativy Small Business Act, komplexnd podpora podnikania na narodne;j,
regiondlnej a miestnej Urovni a posilnenie konkurencieschopnosti podnikatelov v ramci
spoloéného trhu EU a na trhoch tretich krajin. Hlavnymi cielmi SBA je zvysit' mieru prezitia
podnikov na trhu, zvysit' zamestnanost’ v sukromnom sektore, zvysit' inovacnu vykonnost’
slovenskych podnikov, stimulovat’ podnikatel'ského ducha, zabranit’ marginalizacii podnikov a
zvysit'  konkurencieschopnost’ slovenského podnikatel'ského prostredia a slovenskych
podnikov. V regiénoch SBA prispieva k vybudovaniu siete regionalnych poradenskych

12 podrobna informécia je dostupna na: <http://www.sppk.sk/index.php?start>.
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a informacnych centier, podnikatel'skych a inovacnych centier, centier prvého kontaktu a
podnikatel'skych a technologickych inkubatorov.

Finan¢né sluzby SBA pre MSP: medzi fondy rizikového kapitalu patria: Narodny holdingovy
fond aSlovensky rozvojovy fond, ktory realizuje investicie do zabehnutych alebo
zacinajucich spoloc¢nosti, ktoré potrebuji expanzny kapital. Podmienkou je, Ze spolocnost’ musi
mat’ sidlo na izemi Slovenskej republiky alebo podstatna cast’ jej obchodnej ¢innosti musi byt’
na zemi Slovenskej republiky a investicia do jedného projektu maximalne 2,3 mil. €, priCom
minimélna vySka investicie sa spravidla pohybuje na trovni 0,5 mil. €. Vyska vlastnickeho
podielu je spravidla stanovena v rozmedzi 34% - 75% a dizka trvania projektu spravidla 3 - 5
rokov. SRF neinvestuje do: nehnutelnosti, startupov, Spekulativnych investi¢nych aktivit,
derivatovych obchodov a hazardného podnikania.

Slovenska zarucna a rozvojova banka, a. s. — zabezpecuje podporu malého a stredné¢ho
podnikania prostrednictvom zaruénych programov, prispevkovych programov, uverovych
programov a produktov financného sprostredkovania.

Slovenska inovacna a energeticka agentira — vykondva funkciu implementacnej agentlry na
¢erpanie Strukturdlnych fondov Eurdpskej unie.

Eurdpska vzdelavacia akadémia — ma za tlohou poskytovanie vzdelavania, rekvalifikaénych
a jazykovych kurzov, uskutociiuje aktivity v oblasti zahrani¢ného obchodu, cestovného ruchu
a podnikania.

Eurépska banka pre obnovu a rozvoj (EBOR) — je medzinarodna finan¢na institucia so
sidlom v Londyne. Vznikla vr. 1990 scielom podporit transforméciu krajin strednej
a vychodnej Eurdpy a byvalého Sovietskeho zvdzu na demokratické spolo¢nosti a trhovo
orientované ekonomiky. V sti¢asnosti EBOR formou poradenskej ¢innosti, poskytovanim
privatizaciu,  reStrukturalizaciu,  Strukturdlne  reformy, rozvoj infraStruktiry a
vysoko konkurenéné prostredie v krajinach od strednej Eurépy az po centralnu Aziu, ktoré sa
hlasia a uplatiiuji principy demokracie a pluralizmu.

Akcionarmi EBOR je 64 Cclenskych krajin (vratane 34 recipientskych), Europska tnia
a Europska investi¢na banka. Celkova vyska upisaného kapitalu je 30 mld. EUR, z toho 6 mid.
EUR predstavuje splateny kapital a zvySnych 24 mld. EUR je splatnych na poziadanie

K dals§im moZnym in§titicidm bankového charakteru poskytujiicim financovanie MSP na
Slovensku patria: Slovenska sporitel'iia, Ceskoslovenska obchodna banka, VUB banka,
OTP banka a ini finan¢ni sprostredkovatelia.
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Kapitola 3: Opatrenia na podporu exportu MSP realizované v zahranici

Na zéaklade prieskumu internacionalizacie MSP a dostupnosti podpory a informacii o nej v
¢lenskych $tatoch EU (EIM Business & Policy Research: 2011. Opportunities for the
internationalisation of SMEs Background document 5a: Survey of SMEs Doing Business
outside the EU) Europska komisia dospela k zaveru, ze:

a) Mal¢ a stredné podniky sa dozvedaji o existujucich podpornych programov hlavne
prostrednictvom vlastného internetového vyhladavania. Druhym kandlom ziskavania
informacii je obchodné organizacia.

b) Najdolezitej$im zdrojom informacii o relevantnych podpornych programov pre podniky
su: obchodné komory, profesijné zdruzenia a kolegovia podnikatelia.

€) Vacsina podnikatel'ov (60%), zisti, Ze nie je dostato¢ne jednoduché, aby ziskala prehl'ad
o existujiicej pomoci pri ich podnikatel'skych aktivitach na trhoch mimo EU.

d) Menej ako tretina z medzinarodne aktivnych malych a strednych podnikov su si vedomi
podpornych opatreni, ktoré by mohli byt pouzité v podniku. Iba polovica z tychto
malych a strednych podnikov, t.j. 16 % z celkového poctu st prijimatel'mi tejto podpory.

e) Podporu vyuzivaju predovsetkym pri export, pri h'adani distribatorov a obchodnych
zastupcov v zahranici alebo na zriadenie prevadzky v zahranici.

f) Zo siedmich kPucovych podporujucich ciePovych trhov sa vyuzivaja podpory pre
MSP hlavne na preniknutie do Ciny, Brazilie a Ruska a v ovel'a mensej miere na trhy
Indie, Ukrajiny, Japonska a Juznej Korei.

g) Malé a stredné podniky vyuZzivajice verejni podporu predovsetkym vyuzivaji tieto
typy nefinan¢nej pomoci: informacie o pravnych a administrativnych predpisoch,
informacie o trhovych prilezitostiach, o 0casti na medzinarodnych veltrhoch, pri
identifikacii potencidlnych zahranicnych obchodnych partnerov; informécie o
obchodnej spolupréci a vytvéarani sieti a informacie o roznych udalostiach.

h) Malé a stredné podniky doteraz vyuzivali podporu v podobe informacii o tom, ktoré
typy sluzieb by boli vhodné na medzinarodné podnikanie.

i) Finan¢né sluzby (dotacie a granty) su najpouzivanejSie a povazované za ucelné.

J) Ako bolo uvedené vyssie, 60% malych a strednych podnikov nepoznd a nenajde
zodpovedajuce podporné programy pre 7 kl'aiCovych ciel'ovych trhov.

K) Vicsina malych a strednych podnikov, ktora ziska podporu pre ciel'ové trhy, ju povazuje
za neprimerant, Brazilia (22 % malych a strednych podnikov) a Cina (21%).

I) Celkovo takmer 60% uzivatel'ov je spokojnych s podporou, ktort dostal.

m) Znacna Cast’ uzivatel'ov, ktori ziskali podporu, zistili, Ze mala pozitivny vplyv na ich
medzinarodné obchodné aktivity.

n) Efekty pomoci, ktoré MSP ocakavaji, st predovSetkym su napr. mat viac
medzinarodnych zdkaznikov, ziskat’ vedomosti o tom, ako vstipit’ na nové trhy.

0) Vysledky jasne ukazujt, ze MSP uprednostiiuju to, aby podporu pri prenikani na
cielové trhy poskytovali vlastné narodné organizacie, ¢i uz narodné obchodné komory
alebo vladne organizacie.

Uvedené charakteristiky poukazuju na to, ze podobne, ako v ostatnych krajinach EU, aj na
Slovensku je potrebné venovat pozornost informovanosti a vzdeldvaniu MSP. V
globalizovanom svete, malé a stredné podniky musia byt’ schopné celit rastiicej konkurencii zo
strany rozvinutych a rozvijajucich sa ekonomik, a zapojit' sa do novych trhovych prilezitosti,
ktoré tieto krajiny buda poskytovat’. Existuje priama siavislost’ medzi internacionalizaciou
a zvySenou vykonnost’ou MSP. Eur6pske malé a stredné podniky a vyrazne aj slovenské MSP
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do vo velkej miere zavisia od svojich domacich trhov napriek moznosti intenzivnejSie sa
realizovat’ na rozsirenom jednotnom trhu EU ale aj mimo trhu EU.

3.1 Podpora exportu MSP na arovni EU

Podpora internacionalizacie podnikania je aj jednou z priorit EU. Podpora v tejto oblasti
je motivovana najma nasledovnymi dovodmi:
a) problémy s odbytiskami: rast realneho HDP EU sa vyrazne spomalil
b) iba 37% eurdpskych obéanov chce podnikat’, v porovnani so 45% pred 3 rokmi (SR:
33%, USA: 51%, Cina: 56%)

Systém podpory exportu je vyznamnou sucast’ou tvorby konkurenénej schopnosti ekonomiky.
Preto existuje v zahrani¢i viacero podpornych programov a nastrojov zameranych na zvySenie
exportnej angazovanosti MSP.

= Enterprise Europe Network(EEN) — v EU ale aj mimo jej izemia bolo zriadenych
priblizne 550 kontaktnych miest Eurépskej podnikatel’skej siete (Enterprise Europe
Network) vratane obchodnych komdr,agentur regionalneho rozvoja a univerzitnych
technologickych centier. Tieto kontaktné miesta pomdhaji malym a strednym
podnikom v otdzkach tykajacich sa napriklad verejnych zékaziek, financovania,
europskych pravnych predpisov a eurdpskych programov financovania. Kazdy rok
odpovedaju tieto strediskd na tisice Ziadosti o poskytnutie informacii, poradenstva a
pomoci.Partneri slovenskej siete EEN pomahaju podnikatel’om hladat’
obchodnych a technologickych partnerov v EU prostrednictvom databazy
spoluprace podnikatel’ov a databazy technologii. Organizuji kooperacné a
kontraktaéné podujatia, seminare a $kolenia a poskytuju informacie o legislative EU,
moznostiach efektivneho Cerpania eurdpskych zdrojov a o podnikani v ¢lenskych
krajinach EU. www.een.sk

* Eurdpsky portal pre malych podnikatelov— webovy portdl Europskej komisie
zamerany na poskytovanie informacii pre MSP 0 legislative, institicidch a moznostiach
podpory . Portal zhromazd'uje komplexné informacie, ktoré EU poskytuje o MSP a pre
MSP, pocinajic praktickym poradenstvom az po politické zéleZitosti. Cielom je
zlepsenie celkového prstupu k podnikaniu.

= Exportny helpdesk - informacie o tarifich EU, poziadavkach, preferenénych
dohodach, kvétach a Statistkach. Helpdesk bol vytvoreny pre exportérov do EU a
zaroven pre importujucich partnerov, ktori si prostrednictvom sluzby ,,M§j export*
mozu vyhl'adat’ podmienky tykajace sa obchodu.

= Market Access Database - databaza pristupu na trh - informacie pre firmy exportujtce
z EU a informacie o podmienkach dovozu na trhy tretich krajin. Prostrednictvom online
nastrojov mozno zistit’ informacie o clach, colnych predpisoch, dovoznych postupoch a
vyzadovanej dokumentdcii, Statistikach, obchodnych bariérach ¢i o pravidlach povodu.
Okrem financovania je potrebné poukazovat’ na tzv. ,,best practices* a teda priklady
osvedcenych postupov, ktoré by inSpirovali jednotlivé podniky k riskantnej$im krokom,
za ktorymi sa vSak skryva uspech.

= |PR Helpdesk — oficialna iniciativa EU, ktora poskytuje pomoc pri rieseni problémov
s ochranou duSevného vlastnictva. Sluzba je zamerand na vyskumnikov a malych a
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strednych podnikatel'ov, ktori sa zuacastiiuju na v ramci vyskumnych projektov
financovanych z fondov EU. Takisto je zamerana aj ma MSP zapojené do
medzinarodného transferu technologii procesov.

* Portal Vasa Eurépa — poradenstvo — obsahuje subor informaénych a poradenskych
nastrojov pre obCanov a podniky zameranych na informacie o zakladnych pravach
podla pravnych predpisov EU, uplatiiovani prav v jednotlivych krajinach a poskytuje
moznost skontaktovat’ sa s ostatnymi asistenénymi sluzbami EU pre poskytnutie
poradenstva a pomoci v oblasti medzinarodného obchodu, obchodnych stykoch EU s
tretimi krajinami, ciel a colnej politiky, ochrany dusevného vlastnictva a programoch
EU na posilnenie firiem z EU. Pristup k zdrojom EU pre MSP - informacie o
moznostiach finanénej podpory z prostriedkov EU, podmienky grantov poskytovanych
priamo Eurdpskou Komisiou, kto mdze poziadat’ o financovanie a ako podat’ ziadost'.

3.2 Priklady podpory exportu MSP v ramci ¢lenskych krajin EU

Na urovni ¢lenskych krajin je podpora internacionalizacie podnikov/ MSP zabezpecena
réznymi podpornymi opatreniami. NiZSie je uvedenych niekol’ko prikladov opatreni na podporu
internacionalizacie MSP realizovanych v inych krajinach, ktoré preukazali, ze s vyuzitim
verejnej podpory je mozné zvysit potencidl MSP a iniciovat’ expanziu MSP z Grovne
regionalneho trhu na medzinarodny, resp. globalny trh.

1. Program PIPE pre malé a stredné podniky

krajina: Spanielsko

ciel’ programu: podpora takych podnikov, ktoré vobec nevyvazali produkty, alebo iba
V minimalnom mnozstve za u¢elom stimulovat’ vyvoz podnikov a ich dlhodobé etablovanie na
zahrani¢nych trhoch.

cielova skupina: MSP

struény opis: program pozostaval z niekol’kych faz:

1. faza: Autodiagnoza konkurenéného postavenia a potencidlu internacionalizacie
podniku.
Obdobie trvania 2 mesiace, v ktorom sa zist'oval potencial schopnosti dané¢ho podniku
K internacionalizacii, konkrétne:
- situacnd analyza a analyza prostredia v ktorom sa podnik nachédzal,
- strategicka analyza / daného sektoru, konkurencie, postavenia na trhu,
- definovanie ciel'ov podniku,
- generovanie stratégii a vyber vhodnej stratégie,
- ohodnotenie potencialu na internacionalizaciu podniku.
za ucasti odbornych konzultdcii s pridelenym lektorom  pre program PIPE
a Specializovanym pracovnikom Obchodnej komory alebo ICEXu

2. faza: Navrh internacionalizécie podniku a vyskum trhu
Casové obdobie 6-8 mesiacov, v ktorom sa rozvijajii aktivity zamerané na uspesny
proces vstupu podniku na zahrani¢ny trh prostrednictvom konzultacii v rozsahu cca
80 hodin s cielom vypracovat plan internacionalizicie podniku s obsahovym
zameranim:
- re definicia ciel'ov podniku a rozhodnutie podniku exportovat’ (na zaklade
dokladnej analyzy z predchadzajucej fazy)
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- definovanie novej exportnej stratégie /diverzifikacia alebo koncentracia t. j.
rozhodnutie o pocte krajin, do ktorych chce podnik exportovat

- vyskum a vyber cielového trhu

- vypracovanie planu na hl'adanie informacii

3. faza: Spustenie plédnu internacionalizcie

Casové obdobie 14 az 16 mesiacov na konkrétnu realizaciu vstupu daného podniku na
zahrani¢ny trh, vypracovanie segmentacie trhu, propagacné aktivity. Spracovanie Studie
finan¢nej zivotaschopnosti podniku, rentabilita, mozné rizikd potrebné investicie
a sposob financovania.
Podnik ma pocas tohto obdobia k dispozicii odborného poradcu, ktory bude k dispozicii
a bude pomahat’ k uspesnej realizécii tejto fazy projektu. Pocas tohto obdobia moze
podnik zamestnat’ na trvaly pracovny tvidzok na obdobie 6 mesiacov odbornika zo
zahrani¢ného obchodu, na plat ktorého dostane finan¢né prostriedky.

Do programu PIPE bolo zapojenych 1585 podnikov.

realizator: ICEX verejna institicia na podporu zahraniéného obchodu Spanielska

financovanie: statny rozpocet

webova stranka: www.icex.es/icex/es/index.html

2. Program exportnych konzorcii

krajina: Spanielsko

ciel’ programu: podpora zoskupovania exportujucich MSP do konzorcii.

ciePova skupina: MSP

stru¢ny opis: Ide 0 pravne samostatné zoskupenia podnikov toho istého sektora usilujuce sa
0 presadenie na konkrétnom zahrani¢énom trhu, musia byt z kategdérie malych a strednych
podnikov, bez krizovej wdasti a spoloénych akcionarov, so sidlom v Spanielsku alebo
Vv zahrani¢i. Konzorcium musi mat svojho exkluzivneho spravcu, podnikatel'sky plan a
finan¢n® analyzu Zivotaschopnosti na dobu Styroch rokov. Program spolufinancuje naklady,
Ktoré konzorciu vzniknt pocas prvych Styroch rokov svojej existencie.

Néklady st rozdelené do dvoch skupin:

a) Strukturdlne ndklady: $tadia zivotaschopnosti, naklady pri vzniku, naklady na personal,
naklady na pren4jom priestorov, komunikacné naklady, ndklady na externych poradcov

b) propagacné ndklady: vyskum trhu, propaga¢ny material, reklama a vztahy
S verejnost'ou, reklamné aktivity, u€ast’ na vel'trhoch a expoziciach, obchodné sluzobné
cesty, registracia patentov a znaciek.

Konzorcium musi mat’® pravnu nezavislost od podnikov, ktoré ho tvoria Ak ma sidlo
v Spanielsku moze byt vytvorené minimalne zo 4 podnikov. Ak ma sidlo v zahrani¢i, musia
byt’ zapojené minimalne 3, pricom maximalna hranica nebola urend. Konzorcia mozu byt
jedno sektorové alebo multi sektorové.

realizator: ICEX verejn4 intiticia na podporu zahrani¢ného obchodu Spanielska
financovanie: statny rozpocet

webova stranka: www.icex.es/icex/es/index.html
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3. Program Finn upp

krajina: Svédsko

cieP programu: motivovat mladych ludi pre rieSenie problémov prostrednictvom
identifikovania problémov Vv ich prostredi a nasledne generovanim napadov na ich riesenie.
Tymto je mozné podporit’ globalnu konkurencieschopnost’ Svédska

cielova skupina: mladi 'udia, Studujuci na strednom stupni $kol

strucny opis: Program je zamerany na podporu vzdelavania orientovaného na inovacie. Posobi
na zakladnych a strednych skolach, kde vzdelava Studentov a organizuje nérodnu sut'az pre
inovatorov. Prostrednictvom tohto systému sa podarilo zaregistrovat’ cez 48 000 napadov
a inovacii. Pokracovanie vychovy a realizacie inovécii je prostrednictvom Ung Foretagsamhet
/Asociacia mladych podnikatelov/, ktora sa priamo podiela na zakladani spolo¢nosti na
skolach. Studenti su priamo zapojeni do obchodnych procesov a riadeni podniku pod vedenim
expertov.

realizator: Finn upp, neziskova organizacia zalozena Engineering Society S Asociaciou
Svédskych vynalezcov.

financovanie: statny rozpocet, program je financovany prostrednictvom Narodnej agentary pre
Skolstvo

webova stranka: www.finnup.se

4. ECOnet Platforma

krajina: Rakusko — Cesko - Slovensko

typ: program odbornej pripravy

ciel programu: posilnenie hospodarskych Struktir v hraniénych oblastiach Slovenska,
Rakuska a CR prostrednictvom zakladania novych podnikatel'skych subjektov a podpory
vzdelavania. Dal$im cielom je posilnenie inovacii a cezhraniénych aktivit podnikatelov,
vratane zacinajucich, aktivnou poradenskou cinnost'ou, Skoleniami o organizovanim Biznis
Klubov.

ciel’ova skupina: MSP, spolo¢nosti, ktoré maji zdujem rozsirit’ pole svojho podnikania
struény opis: Cielom programu je zlepSenie situdcie MSP v hrani¢nych oblastiach
a poskytovanim alebo zvySenim urovne informacii, konzultacii, mentoringu a tréningu,
cezhranicného networkingu a samotnej kooperacie medzi MSP a tak podporovat inovacie
a konkurencieschopnost’ pomocou intenzivnej spoluprace

realizator: Inova Slovakia, n. 0., ktor4 je aj jeho koordinatorom, Narodné agentira pre rozvoj
malého a stredného podnikania a Hospodarska komora Rakusko

financovanie: Eurdpske fondy pre regiondlny rozvoj (EFRE) v ramci iniciativy Spolocenstva
INTEREG

webova stranka: http://www.inovanova.sk/index.php?kat=6

5. Wenet — odborna siet’ pre udrzatel'nu energiu

krajina: Finsko (region Severnej Karélie)

typ: program odbornej pripravy

ciel’ programu: posilnenie pozicie regionu na medzindarodnom trhu s obnovitelnymi zdrojmi
energie

on-line diskusiu, kde si vSetky strany mozu vymienat osvedcené postupy a diskutovat’ o
problémoch a vyzvach v oblasti podnikania.

realizator: Europska komisia (DG GROWTH)
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financovanie: rozpocet EK

webova stranka: www.wegate.eu

ciePova skupina: spolocnosti zaoberajuce sa udrzatelnou energiou v regione vychodného
Finska

strucny opis: Siet’ Wenet sa sklada zo spolocnosti, ktoré sa zaoberaju udrzatelnou energiou,
vyskumnych a vzdelavacich institucii a institucii odbornej pripravy a vytvorilo tak siet
medzindarodnych odbornikov. Hlavnym cielom je pomoéct’ miestnym spolocnostiam vo
svojom raste, aby sa stali medzinarodnym subjektmi. Okrem toho Wenet vytvaralo projekty
na posilnenie vwvozu a zorganizovanie vyvoznych a medzindrodnych navstev do regionu.
realizator: Wenet

financovanie: Eurdpske Strukturalne fondy (spolufinancovanie)

webova stranka: www.wenet.fi

6. ,Medzinarodné trhy — remesla bez hranic“

krajina: region Sarsko — Lotrinsko — Luxembursko — Valonsko — Porynie — Falcko vratane
pohrani¢nych regiénov Luxembursko, Nemecka, Franctuzska a Belgicka

typ: program odbornej pripravy

ciel programu: rozvijat’ cezhrani¢né aktivity MSP v oblasti remesiel

ciel’ova skupina: MSP so zameranim na remesla

struény opis: Podpora prostrednictvom informovania, podpory, networkingu a sprevadzania
remeselnych podnikov na cezhraniénych trhoch. Za tymto ucelom bol v tomto regione
vytvoreny portal, ktory obsahuje vSetky postup, predpisy, formulare, ziadosti a potrebné
informacie, ktory by mali remeselné podniky poznat’ vo svojich konkrétnych Zivnostiach, aby
ziskali pristup na medzinarodny trh.

realizator: Nadregionalna rada Saa-Lor-Lux

webova stranka: www.cdm.lu

7. Programy a sluzby agentury CzechTrade

Program Exportny koucing

krajina : Cesko

typ programu : program odbornej pripravy

ciel’ programu : predstavit’ zaujimavé eurodpske a predovSetkym mimoeuropske trhy.

struény opis : program pontuka komplexny servis od prvotnych konzulticii so zdujemcom
VvV regione cez detailné spracovanie stratégie v centrdle az po UspeSny vstup na vybrany
zahrani¢ny trh. Agentira CzechTrade v spolupraci s agentirou Czechlnvest a s regionalnymi
hospodarskymi komorami na zafiatku roka 2016 =zahajila cinnost’ siete exportnych
konzultantov v regionoch v ramci programu Exportny koucing. Agentira roéne zorganizovala
sériu 13 teritoridlne zameranych akcii. Hlavnymi benefitmi programu Exportny koucing su
komplexnost’ a previazanost’ jednotlivych aktivit a uast’ riaditel'ov zahrani¢nych kancelarii na
exportnych forach priamo v regionoch.

webova stranka : www.czechtrade.cz

Interny projekt NOVUMM

krajina: Cesko

typ projektu: projekt odbornej pripravy

ciel’ projektu: hlavnym cielom projektu je ulah¢it’ vstup malych a strednych podnikov na
zahrani¢né trhy.
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struény opis: interny projekt NOVUMM realizovany agenturou CzechTrade poskytuje
podporu formou zvyhodnenej sluzby na ucast’ malych a strednych podnikov na zahrani¢nych
vystavach a vel'trhoch so zameranim na prioritné odbory ¢eského priemyslu.

financovanie: interny projekt NOVUMM je spolufinancovany Eurdpskou uniou
prostrednictvom Operacného programu Podnikanie a inovacie pre konkurencieschopnost’(OP
PIK).

webova stranka : www.czechtrade.cz

Klientske centrum pre export

krajina : Cesko

strucny opis : riesi otazky tykajuce sa exportu alebo vybavuje zdujemcov o sluzby z Katalogu
sluzieb. Sucastou sluzieb centra si exportné konzultacie, priprava na obchodné rokovanie
a d’alsie podporné ¢innosti s vyuzitim aj zahrani¢nych pracovisk. Dalej je prostrednictvom
centra mozné vyuzit dalSie sluzby poskytované agentirou CzechTrade, ministerstvom
zahrani¢nych vect, resp. inymi institiiciami.

webova stranka : www.czechtrade.cz

8. Program Cleantech Finland

krajina: Finsko

ciel’ projektu: zniZenie emisii a zvysenie podielu OZE, ale aj ekonomicky rast.

stru¢ny opis: projekt poskytuje poradenské sluzby v oblasti ¢istych technologii a udrzatel'nych
inovacii (Cistota ovzdusSia, bioprodukty a materidly, Cistd voda, Cisty web a internet veci,
energetika a efektivne vyuzivanie zdrojov, obnovite'né zdroje a smart grid, pokrokové formy
v doprave a logistike, metddy zhodnocovania odpadov) na podporu internacionalizacie
finskych podnikov. Program ro¢ne vyuziva priblizne 3 000 finskych spolo¢nosti a organizacii.
realizator: spolo¢nost Finpro - organizacia na podporu zahranicného obchodu a
internacionalizaciu ekonomickej spoluprace

financovanie: statny rozpocet

webova stranka : www.finpro.fi

9. Koncept Team Finland

krajina: Finsko

ciel’ konceptu: zabezpecit, aby vSetky kI'iCové organy a organizéicie zvysili efektivitu
vzajomnej spoluprace a poskytovali zdkaznikom jednoduchy pristup k Sirokej Skale sluzieb.
Okrem propagécie exportu najst sposob, ako prildkat do krajiny investicie, ako zvysit
navstevnost’ Finska, ako rieSit’ problémy, s ktorymi sa stretavaji finske spolo¢nosti v zahranici,
posilnit’ finsku znacku a zviditelnit’ finsku kultaru po celom svete.

struny opis: koncept Team Finland podporuje vonkajsie ekonomické vztahy
a internacionalizéciu finskych firiem, znacku krajiny a zahrani¢né investicie. Je zamerany na
¢isté technologie, informacéné a komunikaéné technologie a v neposlednom rade na koordinéaciu
podpornych podnikatel'skych institucii.

realizator: Oddelenie pre externé ekonomické vztahy na Urade predsedu vlady vykonava
ulohy sekretaridtu konceptu. Realizéciu aktivit zabezpecuje siet’ organizicii tvorena
ministerstvom  hospodarstva  a zamestnanosti,  ministerstvom  zahrani¢nych  veci
a ministerstvom Skolstva a kultury a verejné organizécie a agentiry v ich pdsobnosti (napr.
Finpro, Tekes, Finnvera, Finnfund, Finnpartnership, Finnish Industry Investment, VTT
a d’alsie).

financovanie: statny rozpocet
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webova stranka : www.team.finland.fi

10. Programy pomoci Ecoplus, agentiry Dolného Rakuska (regionalna podpora)

krajina : Rakuasko

struény opis: hospodarska agentura Dolného Rakuska ecoplus je verejnd neziskova
organizacia, ktora ponuka poradenstvo a podporu podnikatelom vo vsetkych oblastiach, najma
pokial’ ide o vybudovanie podnikania a jeho rozsirovanie, regionalnu podporu a medzinarodné
aktivity, kooperaciu medzi podnikmi a odvetvovymi zdruzeniami.

webova stranka : www.ecoplus.at

Komponent programu Ecoplus international

struény opis : pomaha firmam z Dolného Rakuska expandovat’ na trhy strednej a vychodne;j
Eurépy a Turecka. Odborni konzultanti v Dolnom Rakusku a v dcérskych spolo¢nostiach na
Slovensku, Madarsku, Polsku, Ceskej republike a Rumunsku poskytuji podporu
a poradenstvo pre podniky expandujtce v danych regionoch.

webova stranka : www.ecointernational.at

11. Programy na podporu sluZieb v oblasti internacionalizicie podnikania realizované
Nemeckou obchodnou a priemyselnou komorou(NOPK)

Program vzdeldvania a tréningov

krajina : Nemecko

ciel’ programu : poskytovanie trainingu, pretoZze nemecké spolocnosti potrebujii vzdelané
pracovné sily do buducnosti.

struény opis : pri medzindrodnom porovnavani je dudlny systém najispesnejSim modelom
integracie mladych l'udi na trhu prace. NOPK napomaha u¢iiom ako aj d’alSim zamestnancom
zodpovedat’ na vSetky otazky vo vztahu k vzdeldvaniu a tréningu. Jej mediatori v pripade
problémov poméhaji pri ,, sparovani“ podnikatel'ov a trénerov, ma register trainingovych
zmluv, organizuje preskuSavanie a vydava certifikity. Okolo 150 000 dobrovolnych
posudzovatelov pracuje vo viac ako 30000 skuSobnych komisiach, kde posudzuju praktické
skusenosti a odbornosti ako aj vydavaju preukazy odbornosti.

Program na podporu inovécii verejného prostredia

krajina : Nemecko

cieP programu : zabezpecCovat konkurencieschopnost nemeckej ekonomiky rozvojom
inovacii vysoko kvalitnych produktov.

struény opis : NOPK. ma oddelenie pre inovacny servis, poskytuje vSetky informacie, ktoré sa
tykaji vyskumu a inovacii, akymi s patenty, licencie, financovanie alebo zakladanie
technologicky orientovanych spolo¢nosti. Zariadi kontakt so Specialistami z roznych oblasti
podnikania, vedy akonzultacnych sluzieb , pomaha pri ich vymene. NOPK uplatiuje
environmentalnu politiku. V ramci tejto problematiky pracuji aj environmentalne pracovné
skupiny, ktoré si vymienaju svoje skiisenosti.

Program na podporu sluzieb v oblasti internacionalizicie podnikania

krajina : Nemecko

ciel’ programu : program poméaha nemeckym podnikatel'om presadit’ sa v zahrani¢i, radi aj
vysokym predstavitelom federalnych ministerstiev a parlamentu, pomaha podnikatelom
identifikovat’ a prekonavat’ bariéry exportu
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struény opis : Vramci programu zbieraji sa a vyhodnocuji dotazniky od nemeckych
podnikatel'skych subjektov, vydavaju sprievodcov: ,, Idem do zahranicia“, alebo ,,Sprava
Nemeckej obchodnej a priemyselnej komory o svetovom obchode”. Zastupenie NOPK
v Bruseli poméha zastupovat zaujmy nemeckych podnikatel'ov v eurdpskych instituciach
a pomaha ich riesit’ problémy na tejto tirovni.
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Kapitola 4: Identifikacia problémov exportu malych a strednych podnikov

Napriek postupnému zvySovaniu poctu exportujucich MSP (29 495 v r.2015) pretrvavaju
v oblasti exportu viaceré prekazky a bariéry. Problémy zahrani¢no-obchodnych aktivit MSP
boli mapované v ramci Prieskumu exportnych aspiracii MSP, ktory sa uskuto¢nil na prelome
rokov 2016 a 2017. I8lo o prvy prieskum tohto druhu vykonany na reprezentativnej vzorke
MSP. Prieskum, okrem iného, bol zamerany na nasledovné otazky:

I.  Hodnotenie sucasnych podmienok na Slovensku pre export MSP
Il.  Chybajica podpora pre zahrani¢no-obchodné aktivity
1. Vyuzivanie verejnej podpory exportu MSP
IV. O aké druhy verejnej podpory exportu je zaujem?
V.  Vyuzivanie institacii verejnej podpory exportu
VI.  Spokojnost’ s irovitou podpory exportu MSP
VIl.  Dévody nevyuzivania podpornych opatreni zo strany MSP

Podrobné vyhodnotenie otazok je popisané v d’alSej Casti.
4.1 Vybrané vysledky Prieskumu exportnych aspiracii MSP

|. Hodnotenie sti¢asnych podmienok na Slovensku pre export MSP

Opytani predstavitelia MSP hodnotia sti¢asné podmienky pre zahrani¢no-obchodné aktivity
celkovo viac pozitivne (pozitivne = vel'mi dobré + skor dobré, celkom 44,3%) ako negativne
(= skor zlé + vel'mi zIé, celkom 26,9%).

e Za velmi dobré ich vSak povazuje len 4,4% opytanych. Oproti priemeru SR su to
0 nieco viac firmy s inou pravnou formou (7,7%); stredné podniky (5,5%), podniky
vo faze rozvoja (6,5%); firmy s objemom exportu nad 50% (7,9%); MSP z Nitrianskeho
(8,8%) a Trencianskeho kraja (6,1%); priemyslu (6,0%) a obchodnych druhov sluzieb
(6,5%).

e Ako skor dobré ich hodnoti 39,9% respondentov. Su to nadpriemerne vSetky pravne
formy okrem zivnostnikov ; malé (48,8%) a stredné podniky (45,0%), z Trnavského
(48,9%) a Trencianskeho (45,5%) kraja; zo sektoru priemyslu (47,2%),
podohospodarstva (46,6%) a obchodu (45,5%)

e Sucasné podmienky pre export za skor zIé povazuje takmer pétina opytanych (19,5%).
Ide najma o iné pravne formy podnikov (26,9%) a akciové spolocnosti (24,4%); stredné
podniky s 50 — 249 zamestnancami (23,5%); zo Zilinského (23,1%), Banskobystrického
(21,7%) a Trencianskeho (21,2%) kraja; z rezortu ostatnych sluzieb (24,1%), dopravy
(23,0%) a obchodnych sluzieb (21,4%).

e Celkovo stcasné podmienky povazuje za velmi zlé¢ 7,4% opytanych slovenskych
malych a strednych podnikatel'ov. NajnegativnejSie hodnotia aktualne podmienky pre
vyvoz tovarov a sluzieb malé podniky do 49 zamestnancov (8,8%); podniky vo faze
zrelosti (10,4%); firmy s podielom exportu nad 50% z celkovych trzieb (11,8%);
z Predovského (10,7%), Zilinského (10,8%); z oblasti stavebnictva (10,3%) a dopravy
(8,8%). Az 28,8% respondentov sa k otazke nevedelo vyjadrit’ — otazka bola kladena
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aj respondentom, ktori podmienky pre export nevedia posudit, ked’Zze ich podnik
neexportuje.

Graf ¢.6

Ako hodnotite suéasné podmienky pre vykonavanie
zahrani€éno-obchodnych aktivit na Slovensku?
% z respondentov, N=1000

Vel'mi dobré I 4,4%

Skor dobré 39,9%

Skor zlé 19,5%

Velmi zlé

7,4%

Neviem / nechcem odpovedat’ 28,8%
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Zdroj : Prieskum exportnych aspiracii MSP, SBA, 2017

11. Chvybajica podpora pre zahrani¢no-obchodné aktivity

Podrla vyjadreni opytanych z radov malych a strednych podnikov, v sti€asnosti na Slovensku
chyba najmi finanéna a informac¢na forma podpory ich zahrani¢no-obchodnych aktivit
(ZOA) :

¢ Finané¢na podpora chyba 39,4% opytanych, najma:
a) podnikom zodvetvi: Doprava ainformacie (45,1%), Priemysel (43,6%),
Pddohospodarstvo (41,4%) a Ostatné sluzby (41,1%);
b) podnikom s exportom nad 50 % z celkovych trzieb (48,3%) a podielom exportu od 25
—50% (43,5%).

e Informacné podporné aktivity chybaju 33,2% respondentom — bez ohl'adu na vel'kost
podl'a poétu zamestnancov. V porovnani s priemerom vsak ide Castejsie ide o podniky:
podniky poskytujuce : Ubytovacie a stravovacie sluzby (az 53,6%), Ostatné sluzby
(36,2%), z oblasti Obchodu (34,7%) a Podohospodarstva (34,5%);
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informaéna podpora vo vysSej miere chyba : podnikom s podielom exportu od 25 do
50% z celkovych trzieb (41,3%).

e Chybajuce poradenstvo pri ZOA eviduje 26,2% respondentov, najma:
podniky z oblasti Obchodné sluzby (28,6%) a Obchod (27,1%);
podnikom s podielom exportu v rozmedzi od 25 — 50% celkovych trzieb (28,3%).

e Viac propagaénych aktivit v ramci podpory exportu by privitalo 24,6% opytanych malych
a strednych podnikov. Vyjadrili sa tak hlavne:
podniky z oblasti PoI'nohospodarstva (27,6%), Priemyslu (30,3%), Dopravy a informacii
(31,0%), a Ostatnych sluzieb (25,9%).
podniky s podielom exportu v rozmedzi od 25 — 50% celkovych trzieb (37,0%) a viac ako
50% obratu (27,5%).

e Nedostatok vzdelavacich aktivit 0 moZnostiach exportu si v§ima 21% respondentov, vo
vacsej miere podniky z oblasti Obchodné sluzby (22,7%) a Obchod (24,9%);

Graf ¢.7
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III. Vyuzivanie verejnej podpory exportu MSP

Z vyjadreni opytanych vyplyva, ze MSP pri svojich zahrani¢no-obchodnych aktivitach
(redlnych alebo planovanych) verejnu podporu takmer vobec nevyuzivaju. O vyuziti
podpornych programov pre exportné Cinnosti MSP vObec neuvaZuje viac ako polovica
(54,4%) respondentov z podnikov exportujucich do zahranicia.

Graf ¢.8
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Ti, ktori podporu pri exporte svojich vyrobkov/sluzieb realne vyuZzili (len 3,4%), st:
e podniky z rezortu Stavebnictva (7,0%), Priemyslu (4,3%) a Ostatnych sluzieb (4,0%).
e nieco CastejSie podniky s podielom exportu nad 50% z celkovych trzieb (5,2%).

e .rovnaka Cast opytanych (3,4%) sa sice pokusala vyuzit’ nejaku formu podpory svojich
exportnych aktivit, N0 nebola wspesna.19,7% opytanych zatial' verejni podporu
exportu nevyuzila, ale uvazuje o tom.

IV. O aké druhy verejnej podpory exportu je zaujem

V prieskume takmer %2 respondentov (44,1%) planovala vyuzit’ nejaky druh verejnej podpory
pri realizacii svojich zahrani¢no-obchodnych aktivit. MSP zaujimajuci sa o vyuzitie verejnej
podpory maji najvacsi zaujem o tieto druhy verejnej podpory exportu: Poradenstvo pre
54,1 a Zvyhodnena pozicka/taver 39,2%.

1. Poradenstvo pre svoje zahrani¢no-obchodné aktivity by vyuzilo 54,1%:
e O nieco viac s.r.0. (56,3%);
e Firmy s najmens$im poctom zamestnancov (58,3%);
e Firmy z Bratislavského (65,2%), Trnavského (58,8%), Banskobystrického (55,2%),
Nitrianskeho kraja (55,0%);
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e Zoblasti: Ubytovanie a stravovanie (64,7%), Obchodné sluzby (63,3%) a Ostatné
sluzby (62,2%);

e Firmy, ktoré existuju 2 - 5 rokov (59,8%);

e Firmy ktoré¢ doteraz neexportovali (57,1%).
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2. Zvyhodnenu p6zicku, uver by vyuzilo 39,2% zaujemcov o podporu exportnych aktivit,

najcastejsie to su:

e Firmy ktoré maju viac ako 50 — 249 zamestnancov (43,8%);

e Podla pravnej formy najma s.r.o. (44,2%) a firmy s inou pravnou formou (50,0%);

e Firmy z Nitrianskeho (52,5%), Banskobystrického (43,1%), PreSovského (43,9%)
a Kosického kraja (42,9%);

e Zrezortov: Ostatné sluzby (51,4%), Stavebnictvo (42,2%), Obchodné sluzby (41,7%)
a Priemysel (41,0%);

e Firmy, ktoré existuju 2 - 5 rokov (43,5%);

e Firmy, ktoré doteraz exportovali viac ako 25% svojej produkcie (42,9%) a 50% svojej
produkcie (52,8%).
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3. Zvyhodnena ucast’ na vel'trhoch, vystavach v zahranic¢i by bola zaujimava pre 37,8%
respondentov, najma:

Podrla pravnej formy najmai pre akciové spolocnosti (62,8%);

firmy s r6znym poctom zamestnancov prejavili priblizne rovnakd mieru zaujmu;
Firmy z Kosického (46,9%), Bratislavského (44,6%) a Trnavského kraja (41,2%);
Podniky z oblasti: Obchod (48,9%), Priemysel (43,4%) a Ostatné sluzby (40,5%);
Zacinajuce firmy, ktoré existuju 0 - 2 roky (56,5%) a podniky vo faze rozvoja (43,9%);
Takmer polovica firiem, ktoré doteraz exportovali viac ako 50% svojej produkcie
(49,1%).

4. Poskytnutie zaruky by vyuzilo 26,7%, z nich hlavne:

Podrla pravnej formy najmai akciové spoloc¢nosti (50,0%);

Firmy s po¢tom zamestnancov 50-250 (33,8%);

Firmy z Banskobystrického (36,2%) a PreSovského kraja (36,8%) a Trencianskeho
kraja (28,3%);

Podniky s ekonomickou aktivitou v oblasti: Doprava ainformacie (34,6%),
Stavebnictvo (31,3%) a Priemysel (30,1%);

Firmy vo faze zaiato¢ného rozvoja, teda také, ktoré existuju 2 - 5 rokov (29,3%)
a firmy vo faze zrelosti (29,4%);

Firmy, ktoré doteraz exportovali viac ako 50% svojej produkcie (35,8%).

5. Poistenie ako formu podpory exportu by vyuzilo 19,1% opytanych, prevazne:

Podrla pravnej formy najma akciové spoloc¢nosti (az 43,8%);

Stredné podniky s poctom zamestnancov 50 — 250 (32,5%);

Firmy z rezortov: Priemysel (26,5%), Stavebnictvo (25,0%), Doprava a informacie
(23,1%) a Obchodné sluzby (20,0%);

Firmy vo faze podnikatel'skej zrelosti, teda tie, ktoré existuju viac ako 10 rokov (22,3%);
alebo zacinajlice podniky (21,7%);

Firmy, ktoré doteraz exportovali viac ako 25 - 50% svojej produkcie (32,1%) a nad 50%
produkcie (37,7%).

V. VyuZivanie institicii verejnej podpory exportu

NajcCastejSimi oslovovanymi inStiticiami verejnej podpory exportu MSP boli (v poradi):

SOPK (Slovenska obchodna a priemyselna komora) vyuzilo 27,3% z respondentov,
ktori vyuzili verejni podporu svojich exportnych aktivit, resp. sa o takiito podporu
pokusali.

Ministerstva oslovilo 24,6% takychto respondentov.

Agenturu SARIO oslovilo 22,7% podnikatel'ov.

Vel'vyslanectva SR v zahranic¢i oslovilo 15,2%.

Eximbanka bola oslovena v 14% pripadoch

so Slovak Business Agency spolupracovalo 8,3% z tych respondentov, ktori vyuzili
podporu, snazili sa ju ziskat’, resp. o nej uvazuju
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Zdroj : Prieskumu exportnych aspiracii MSP, SBA, 2017, upravené SBA

Z hl'adiska pravnych foriem sluzby SOPK v oblasti podpory exportu st najviac vyhl'addvané
spolo¢nostami s ru¢enim obmedzenym (s.r.0.) (63,9%), ale zaroven tato institiiciu v najvacsej
miere preferuji aj zivnostnici, takmer tretina z nich (32,3%) uviedla Ze vyuzila, resp. by
oslovila tato institaciu. s.r.o. boli dominantné vo vsetkych institaciach, s najvyssim po¢etnym
zastpenim v pripade ministerstiev, avSak az ¥4 subjektov tvorili v pripade agentiry SARIO
a vel'vyslanectiev SR v zahrani¢i. Akciové spolo¢nosti v najva¢som pocte preferovali SOPK,
najvacsi podiel dosiahli v Eximbanke (21,62%), pri¢om ich podiel vo vyskumnej vzorke bol
len 4,5%.

Mikropodniky su vel’kostnou kategériou, ktora najviac vyhl'adava sluzby ministerstiev, kde
tvoria takmer polovicu (47,7%) vSetkych subjektov. Viac ako Y4 (26,7%) malych podnikov
identifikovala agenturu SARIO ako instituciu ktorej sluzby by vyuzili, zaroven su v tejto
inStitucii najviac zastipenou kategdriou (40%). V pripade strednych podnikov v najvicsej
miere bola uvadzand SOPK (42,4%), ale najvicsia koncentracia odpovedi z tejto kategorie bola
zaznamenana v pripade Eximbanky, kde tvorili viac ako 2/5 (43,2%) vSetkych subjektov, ktoré
identifikovali tto instittciu.

Z pohl'adu odvetvového ¢lenenia podporu prostrednictvom SOPK vyuzivaju v najvacsej miere
MSP z odvetvia pddohospodarstva (41,2%) a priemyslu (32,9%). Ministerstvd vyuZzivaju
najviac podniky z odvetvia ostatné sluzby (60%), zaroven to boli jediné inStiticie, v ramci
ktorych bolo identifikované vyuzitie podnikmi z odvetvia ubytovania a stravovania (40%).
Agenturu SARIO vyuzivaji najmé podniky z odvetvia priemyslu (37,1%) a obchodu (25%).
Vel'vyslanectvd SR zaznamenali najvacsiu frekvenciu odpovedi v pripade podnikov v odvetvi
ostatné sluzby (40%), sluzby SBA uviedlo najviac subjektov v sektore stavebnictva (14,3%).
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VI. Spokojnost’ s aroviiou podpory exportu MSP

Z vysledkov prieskumu v cielovej skupine malych a strednych podnikatel'ov vyplyva, ze su
S moznost'ami podpornych programov pre export skor nespokojni ako spokojni. Nespokojnost’
uvadza celkom 37,7% respondentov, ktori uz nejak formu podpory exportu vyuzili alebo sa
0 jej ziskanie usilovali.

Vel'mi spokojnych s moznost'ami podpory exportu je len 3,4% takychto respondentov, su to
zvacsa:

e Mikropodniky do 9 zamestnancov (4,6%) a stredné podniky (4,5%) ;

e Firmy zo sektora ostatné sluzby(30%);

e Podniky s podielom obratu nad 50% z celkovych trzieb (5,1%);

Skor spokojnych je 21,1% respondentov, nadpriemerne:
e Malé podniky od 10 — 49 zamestnancov (25,6%) astredné firmy s 50-249
zamestnancami (25,8%);
e Firmy zoblasti Pol'nohospodarstva (29,4%), Priemyslu (25,4%) a Stavebnictva
(25,0%);
e Rozbiehajuce sa firmy do 2 rokov od zalozenia (35,7%);
e Podniky s podielom obratu nad 50% z celkovych trzieb (26,9%).

Skor nespokojnych je 21,9% tych opytanych, ktori vyuzili/ziadali o podporu, vo vyssej miere:
e Mikropodniky do 9 zamestnancov (26,6%);
e Firmy zo sektorov obchod (28,3%), doprava a informacie (28,2%) a obchodné sluzby
(25,7%);
e Zalinajuce podniky (35,7%) a podniky fungujuce 2 — 5 rokov (26,8%);
e Podniky s podielom obratu menej ako 25% (31,0%);

Vel’'mi nespokojnych je 25,8% respondentov, najma:
e Malé podniky od 10 - 49 zamestnancov (24,4%);
e Firmy zo sektorov stavebnictvo (21,4%), priemysel (21,1%) a ubytovanie
a stravovanie (20%);
e Podniky vo faze zrelosti (22%)
e Podniky s podielom obratu nad 50% z celkovych trzieb (26,9%)
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Graf ¢.11
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VII. Dévody nevyuzivania podpornych opatreni zo strany MSP

Az takmer 2 G€astnikov prieskumu (47,6"%) neplanuje vyuzit’ verejnii podporu pre realizacii
svojich exportnych aktivit. Hlavnym problémom neplédnovania vyuzitia verejnych podpornych
nastrojov a opatreni Vramci zahrani¢no-obchodnych aktivit MSP na Slovensku je
administrativha narocnost’ pri ziskavani podpory. Mysli si to takmer polovica: 47,8%
respondentov.

Rovnakou mierou su zastipené dalSie 2 bariéry vo vyuzivani podpory exportu u MSP:
nedostatok informacii (30,4%) a obavy z nizkej efektivnost’ podpory (30%0). Mensia ¢ast’
respondentov uviedla, Ze takito podporu nepotrebuju (10,5%). Sporadicky sa vyskytli aj
obavy z finan¢nej a ¢asovej naro¢nosti pri ziskavani podpory a neddévera v systém podpornych
aktivit.
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Graf ¢.12
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V pripade administrativnej naro¢nosti najviac tento problém vnimali podniky inych pravnych
foriem (58,3%), podniky na zaciatku podnikatel'ského cyklu (66,7%) a podniky v odvetvi
ostatnych sluzieb (61,1%). Na druhej strane Vv pripade akciovych spolocnosti tento problém
identifikovalo iba 28,6% respondentov aiba 30% subjektov v odvetvi ubytovania
astravovania. Nizka efektivnost® podpory je najvyraznejSie vnimana v odvetvi
pddohospodarstva (47,8%), najmenej v pripade zacinajicich podnikov do 2 rokov od zaciatku
¢innosti (19%), nedostatok informacii je najvyraznejSie pocitovany v odvetvi dopravy
a informacii (40,4%) a Vv odvetvi podohospodarstva (39,1%), najmenej vyrazny je v odvetvi
dopravy (10%).

V ramci regiénov ma najvyssi podiel MSP vnimajtcich administrativnu naro¢nost’ Zilinsky
kraj (54,1%), pricom vo vSetkych krajoch je to najvyznamnej$i problém, s vynimkou
Banskobystrického kraja, kde je najvyznamnej$im problémom nedostatok informaécii, ktory
identifikovalo az 46,3% respondentov z toho kraja.

Z prieskumu d’alej vyplynulo, Ze hlavnym dovodom nizkych exportnych aspiracii slovenskych
malych a strednych podnikatel'ov je orientacia ich obchodnych aktivit vyluéne na domaci trh.
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Odpovedalo takto az 85,8% tych opytanych, ktori neplanuji zahrani¢no-obchodné aktivity
Vv buducnosti.

Dalsou prekazkou exportu MSP je jazykova bariéra — pre 6,9% respondentov, najmi
zivnostnici (naopak Vv pripade akciovych spolo¢nosti to nebolo identifikované vobec),
mikropodniky do 9 zamestnancov; podniky z oblasti: Ostatné sluzby (14,7%), Obchodné sluzby
(9,8%) a Doprava a informacie (7,4%);firmy, ktorych % doterajSicho vyvozu je najmensie (0-
25%).

Politickych, resp. bezpeénostnych rizik v zahranici sa obavaju 4% opytanych. Ide najmi o
firmy, ktorych % doterajSicho vyvozu je najmensie (0- 25%). Zaujimavostou je, Ze
nadpriemerne casto takto odpovedali konatelia alebo samotni majitelia. Ak bola pracovna
pozicia obchodny riaditel’ alebo CEO, takychto odpovedi bolo menej. Nadpriemerne toto riziko
vnimali podniky z rezortov: Stavebnictvo (6,3%), Obchod (6,3%) a Podohospodarstvo (5,6%).

4.2 Sumarizacia najvyznamnejsSich problémov exportu MSP

Na zaklade vysledkov prieskumu, ako aj predchadzajucich €asti analyzy, boli identifikované
rozhodujice prekdzky/ bariéry, ktoré sa prejavuju v oblasti zahrani¢noobchodnych aktivit
MSP:

1) nedostatok informacii 0 cielovych trhoch aich poziadavkach, o podmienkach
zahrani¢ného obchodu, zahraniénych obchodnych partneroch, ako aj 0 moznostiach

podpory;

2) zahrani¢ny obchod MSP je zabezpeCovany vo vyraznej miere subjektami SO
zahrani¢nym a medzinarodnym vlastnictvom — nizka miera znalosti domécich MSP
Vv oblasti internacionalizacie podnikania (analyza rizik, rokovanie a uzatvaranie zmluv
so zahraniénymi partnermi);

3) koncentracia komoditnej Struktiry na strojarske produkty znemoziuje vyuzitie
potencialu v ostatnych sektoroch;

4) nizka konkurencieschopnost’ produktov MSP znizuje Sancu presadenia sa na
globalnom trhu;

5) podporné opatrenia vyuZivaju najmia ,viacSie“ MSP - akciové spolocnosti,
etablované malé anajmid stredné podniky, podnikajiice Vv sektoroch priemyslu,
ostatnych sluzieb a pddohospodarstva. Tento problém je osobitne citlivy v oblasti
pristupu k financovaniu zahrani¢no-obchodnych aktivit;

6) hlavnym problémom neplanovania vyuzitia verejnych podpornych aktivit v ramci
zahrani¢noobchodnych aktivit MSP na Slovensku je administrativna naro¢nost’ pri
ziskavani podpory;

7) tradi¢na orientacia svojich obchodnych aktivit na domaci trh je hlavnym dévodom
nizkych exportnych aSpiracii slovenskych MSP.
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Kapitola 5: Navrh opatreni na rieSenie identifikovanych problémov

Nevyhnutnym predpokladom pozitivnej Struktirnej zmeny a konvergencie slovenskej
ekonomiky su konkurencieschopné a tspesné inovujice podniky. Pri porovnani v ramci
krajin V4 (na zéklade stidie Ekonomického ustavu SAV pod vedenim T. Jecka: Malé a stredné
podniky na Slovensku a v Eurdpskej unii: bariéry, financovanie a inovacné sprdvanie) mozno
kon§tatovat’, ze:

Malé a stredné podniky tvoria vyznamnu suc¢ast’ ekonomiky EU, ich podiel na tvorbe
pracovnych miest je takmer dvojtretinovy a na pridanej hodnote viac ako 50 %-ny. Postavenie
MSP je v slovenskej ekonomike dokonca vysSie, na zamestnanosti sa podiel’aju viac ako 70 %
a tvoria viac ako 60 % pridanej hodnoty. Na druhej strane slovenské MSP vykazuji poloviéni
produktivitu prace v porovnani s EU a ich podiel na exporte Slovenska je tiez nizky (26 % r.
2011). Vo vSeobecnosti mozno konstatovat’, ze MSP na Slovensku predstavuji pomerne vel'ky
(hladisko podielu na zamestnanosti a tvorbe PH), rychlo rastuci (z hl'adiska dynamiky hustoty
novych podnikov) a relativne malo konkurencieschopny (hl'adisko produktivity prace) sektor
podnikov. Z hladiska podnikatel'skej mentality je na tom slovenskd ekonomika len o nie¢o
horsie nez priemer EU. Medzi hlavné motivacie, tak na Slovensku ako ajv EU, ktoré vedi
Pudi k podnikaniu sa ukazuji najmi dva ekonomické faktory: realizicia vhodnej
podnikatel'skej myslienky a ziskanie nevyhnutnych finan¢nych zdrojov.

NajvicSou bariérou zaloZenia podniku na Slovensku je nedostatok finan¢nych
zdrojov. Aj ked’ je Slovensko z hl'adiska subjektivnych faktorov pri zakladani novych
podnikov relativne konkurencieschopné, pri objektivnych faktoroch (regulacné opatrenia vlady
pri zakladani podnikania a zdanovanie) za vyspelymi ekonomikami zaostava. Za slabé miesta
kvality podnikatel'ského prostredia MSP okrem dostupnosti finanénych zdrojov pre MSP a
deficit v danovej a regula¢nej podpore MSP mézeme povazovat’ aj postavenie MSP v ramci
celkovej hospodarskej politiky, rozsah a kvalitu priamej podpory MSP zo strany vlady, ale
predovsetkym transfer VaV a spolo¢enské a kulturne normy.

Vzhl'adom na doleZitost’ tlohy financovania MSP ako faktora kvality podnikatel'ského
prostredia sme venovali osobitni pozornost' aj tymto otazkam. V sektore MSP maju
dominantnt Ulohu externé zdroje financovania prostrednictvom bankovych uverov, hoci v
poslednych rokoch dochadza k vysSiemu zapojeniu alternativnych zdrojov, v ¢om zohravaju
aktivnu tlohu narodné vlady. Slovensko patri medzi krajiny s vy$Sou mierou financovania MSP
bankovymi uvermi, naopak, slovenskd ekonomika patri medzi ekonomiky s minimalnym
vyuzivanim rizikového kapitdlu. Pre Slovensko je charakteristické vysoké vyuZivanie
neformalnych zdrojov financovania podnikania.

Malé inovujuce podniky vykazuji pomerne nizku mieru spoluprace pri inovovani
s inStitucionalnymi aktérmi (univerzity alebo SAV) a to nielen na Slovensku ale aj vo
vyspelych ekonomikach. InStituciondlni aktéri verejného sektora typu vladnych alebo
podnikov i krajin. Pre krajiny, ktoré maju vysoky podiel verejného VaV sektora, mdze byt tento
podiel relativne velkou prekazkou budovania inovaénych kooperacnych sieti, klastrov a
celkového inova¢ného napredovania. Z hl'adiska zapojenia roznorodej palety spolupracujucich
aktérov sa ukazuje, ze vel'ké inovujuce podniky hraju nezastupitel'nt tlohu. Segment inovacnej
politiky Slovenska, ktory je orientovany na posilnenie vézieb a spoluprace pri inovovani medzi

13 Jeck, T. 2014. Malé a stredné podniky na Slovensku a v Eurépskej Unii: bariéry, financovanie a inovaéné
spravanie. Ekonomicky ustav SAV. ISSN 1337-5598.
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podnikovou a VaV sférou, by nemal zabudat’ predovSetkym na vel'ké podniky, jednostranna
orientdcia len na MSP nemusi mat vzh'adom na uvedené skuto¢nosti dostato¢ny efekt. Z
hladiska foriem inovovania na Slovensku neexistuju medzi velkostnymi skupinami
inovujucich podnikov signifikantné rozdiely. Naopak malé vyspelé inovacné ekonomiky
vykazujui z hl'adiska rozdielnosti vyuzivania zdrojov inovacii pomerne vel'ké rozdiely medzi
vel'kostnymi skupinami inovujucich podnikov.

Vyskum a vyvoj patria vo vyspelych krajinach, najmi vo vel’kych podnikoch,
medzi najdolezitejSie zdroje inovacii a konkurencnej vyhody. Ich vel’ka Cast’ sa realizuje v
akademickej sfére — na univerzitach, v Gstavoch, laboratériach a vo vyskumnych institticiach,
ktoré su sucastou verejného sektora. Existuje viacero faktorov, ktoré hovoria v prospech
rozSirovania a intenzifikacie vztahov vedeckych organizacii a univerzit financovanych z
verejnych zdrojov a podnikovej sféry. Je to napriklad tlak na univerzity, aby sa okrem
vzdelavania a vyskumu orientovali aj na efektivne spdsoby transferu poznatkov do praxe
(formou kontrakta¢ného vyskumu, zakladania spin-off podnikov alebo patentovania). Podniky
sa obracaju na univerzity a vedeckovyskumné institcie verejného sektora ako na externy zdroj
poznatkov, a to najmd z dbévodu, Ze inovacie stdle viac zdavisia od externych a
multidisciplindrnych znalosti; spolupraca s akademickym sektorom zaroven umoziuje
podnikom racionalizovat’ vydavky na nakladny vlastny VaV. K vysokej intenzite interakcii
veda — priemysel dochadza vtedy, ak: existuje dopyt priemyslu po znalostiach ako vysledok
inovacnych podnikovych stratégii; vo vedeckych organizaciach existuji vhodné schémy
podporujice zapajanie do spoluprace vedy a priemyslu (napr. odmenovanie pracovnikov,
administrativna a manazérska podpora); neexistuji legislativne bariéry; existuju dostato¢ne
velké iniciativy verejnych poli-tik; vedna a technicka politika st dostatocne a dlhodobo
orientované na posiliiovanie a vytvaranie vhodnej klimy pre interakcie vedy a priemyslu.**

Na zéklade situdcie MSP a prekéazok popisanych v predchadzajtcej kapitole boli identifikované
nasledovné opatrenia na rieSenie problémov MSP v oblasti obchodovania na zahrani¢nych
trhoch:

1. Vzdelavanie MSP v oblasti exportnej problematiky

Prieskum ukazal znaéné rezervy v informaénom portféliu MSP a Z v oblasti mechanizmov
exportu, technickych, administrativnych, dopravnych, ekonomickych a uctovnych nalezitosti
a povinnosti exportéra, ale aj importéra.

Je potrebné vyuzit’ existujice nastroje agentury SARIO (Proexportnd akadémia) ako aj projekt
Podpora internacionalizacie MSP, ktory realizuje ako veduci partner Agentira SARIO, na
vytvorenie podmienok pre systematické vzdelavanie MSP v oblasti internacionalizacie
podnikania.

Vo vysokoskolskom ekonomickom vzdeldvani, zmenit zaradenie predmetu Proexportna
politika SR z povinne volitel'ného predmetu na celofakultny predmet pre vSetkych Studentov 1.
ro¢nika druhého stupna vzdelavania a takto by sa mohli konat’ nielen cvicenia pre cca 12
Studentov, ale vratit’ sa k pdvodnému systému predndsok a cviceni. Na prednaskach by mohli
vystupovat’ ako do akreditacie v roku 2016 velvyslanci a na cviceniach obchodni radcovia,
predstavitelia zahrani¢nych institucii Specializujiicich sa na podporu exportu.
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2. VVytvorenie Specializovaného exportného poradenstva pre MSP

S cielom zabezpecit' dostatok informacii o cielovych trhoch aich poziadavkach, ako aj
0 podmienkach zahrani¢ného obchodu V tychto teritoridch je potrebné pripravit’ expertov -
Specialistov pre jednotlivé teritoria, ktori by boli schopni detailne zodpovedat poziadavky
podnikatelov v danom teritériu (napr. krajiny Strednej Azie, krajiny juzného Stredomoria
apod.). S rovnakou uroviiou S$pecializacie je potrebné zabezpeCit' aj odbornikov na pripravu
medzinarodnych kontraktov a rokovanie so zahrani¢nymi partnermi.

Zaroven je potrebné vytvorit' register exportérov a register komodit, resp. exportnych
prilezitosti. Register exportérov by mohol sluzit’ aj na oslovovanie/ vyber MSP pre tcast’ na
podnikatel'skych misiach, resp. zapojenie MSP do programov a opatreni v oblasti podpory
exportu.

V zdujme predchadzania situdcidm platobnej neschopnosti partnerov pri cezhrani¢énych
obchodnych vztahoch (spominanej v rdmci opatrenia ¢.5) je potrebné zabezpecit MSP
poskytovanie informacii o platobnej discipline firiem v podmienkach EU prostrednictvom
country@ratingu aIndexu  platobnej nedisciplinovanosti ~ spolo¢nosti ~ Coface
(www.coface.com).

3. Podpora diverzifikacie exportnych komodit, definovanie prioritnych komodit pre
export SR

S ciel'om znizit’ sti€asné riziko vyplyvajuce s tizkej profilacie hlavnych exportnych komodit je
potrebné podporit’ diverzifikaciu exportnych komodit, a podporit’ export v odvetviach
s vysokou pridanou hodnotou, napr. voblasti IKT. Vzhl'adom na dosledky financnej
a hospodarskej krizy, ktora potvrdila vyrazni zmenu konkurencieschopnosti zastaranych
technologii, vypracovat' Stratégiu novych technologii (vychadzajlicu napr. z kld¢ovych
podpornych technologii /KETs/) aich uplatnenie v prostredi MSP. Tymto sposobom bude
mozné zabezpeCit' znizovanie dopadov  hospodarskych kriz, zvySenie exportu
a konkurencieschopnosti firiem aregionov. Stratégiu navrhujeme vypracovat' za ucasti
podnikatel'skych zvizov, Agentiry pre vyskum ainovacie, MH SR, MPaRV SR a VUC,
nakol’ko ide aj o regiondlnu konkurencieschopnost’. Tymto spdsobom by sa zvySila aj moznost’
uspesnej internacionalizécie firiem a podpora vzniku zdruZeni a konzorcii.

4. Vytvorenie zdruZeni na podporu exportu MSP

Obmedzené podmienky produkcie, ako aj limitovana profesionédlna kapacita brania MSP v ich
expanzii na zahrani¢nych trhoch. Na zaklade ispesnych skiisenosti zo Spanielska (vid'. kapitola
3) je preto navrhované vytvorenie sprostredkovatel'skych organizacii — zdruzeni na podporu
exportu MSP, ktoré by zabezpecovali spajanie produktov MSP a vytvarali podmienky pre ich
obchodovatel'nost’ na zahrani¢nych trhoch. ZdruZenia by mohli byt odvetvovo, komoditne
alebo teritoridlne Specializované.

Taktiez moze ist’ o zoskupenia MSP, ktorych vyrobny program sa navzajom dopliuje, prip.
maju medzi sebou uzavreté dohody o spolupraci. Takéto zdruzenia Setria naklady spojené
S priamym vyvozom, obmedzuju exportné rizikd. Tieto MSP maji lepSiu poziciu na
zahrani¢nych trhoch, ¢im dosahuji vyhodnejSie cenové relacie, atak zvySuji svoju
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konkurencieschopnost’. Takto bude mozné podporit’ internacionalizaciu aj v odvetviach, ktoré
doposial’ nedokazali presadit’ svoje produkty na zahrani¢nych trhoch.

Do vzniknutych zdruzeni/ konzorcii s presnym zameranim technologickej/ produktovej
orientacie je potrebné prildkat zahrani¢nych odbornikov, resp. zabezpecit pdsobenie
medzinarodného manazmentu, ktory by bol schopny flexibilne prispdsobovat’ produkciu na
zéklade objednavok v ramci medzinarodného obchodu, atymto spdsobom zvySovat
konkurencieschopnost’ zdruZenia.

5. Odstranenie legislativnych bariér limitujicich export MSP

Je potrebné zamerat sa na znizovanie negativnych dopadov a bariér vyplyvajtcich z legislativy,
ako napr.:

- odpocet DPH: pri dodavkach sluzieb (napr. IT sluzieb) a tovarov do zahrani¢ia sa vacSina
sluzieb, pripadne tovarov nakupuje v tuzemsku alebo od zdanitelnych os6b v zahrani¢i na
nriadnu faktaru“. Iba zopar drobnosti sa nakupi spravidla v hotovosti v zahrani¢i (drobny
spotrebny material, PHM, ...). Pri tychto naktipenych tovaroch a sluzbach spravidla mala firma
nikdy nedosiahne limit, pri ktorom je mozné ziadat’ o refundaciu DPH z iného ¢lenského $tatu.
Pri obchodovani s inym ¢lenskymi Statmi je zvykom pouZzivat' rézne Upravy ceny, rézne
systémy skont, doplatkov, inych oprav faktar, ktoré s mnohokrat kombinované do jednej
faktiry. V beznej realite je niekedy vel'mi tazko urcit, ¢i ide o opravu podla §25 alebo nie.
Nésledne vznika problém pri zostavovani priznania k DPH, kontrolného vykazu k DPH
pripadne aj stthrnného vykazu k DPH. Tu by pomohlo zjednoduSenie prace s opravnymi
fakturami napriklad zjednotenim prace s opravnou fakturou bez ohl'adu na dovod jej vzniku.
Pomerne zlozité Gi¢tovanie a vykazovanie DPH pre MSP predstavuje obchodovanie a prechod
tovaru viacerymi krajinami EU.

- meSkanie s vyplatenim nadmerného odpoctu DPH — podl'a rozsudku Stidneho dvora ma Stat
ma povinnost’ zaplatit’/ uhradit’ nadmerny odpo¢et DPH max. do 60 dni. V realite sa vSak stava,
ze danovy Urad uskuto¢ni kontrolu, priCom mé narok v zmysle zdkona zadrziavat’ financie az
do jej ukoncenia a ndrok na urok si méa dodavatel’ uplatnit’ na sude.

- rieSenie druhotnej platobnej neschopnosti, ktor1 spdsobuje insolventnost’ veritel'ov. Za tymto
ucelom zrovnopravnit’ pristup vSetkych veritel'ov k realizovanym uhraddm zavizkov dlznika,
s cielom zabranit’ uprednostneniu niektorych dlznikom vybranych veritel'ov pred ostatnymi
veritel'mi. Zrusit’ tak ochranu bankového tajomstva u insolventnej firmy, aby mohli veritelia
kontrolovat’ systém thrad dlZnika v prospech poSkodenych veritelov. Sti¢asne zabezpecit
trestnopravnu zodpovednost’ dlZnika v pripade uprednostiiovania veritelov mimo poradia.

- znizovanie administrativnej ndrocnosti v oblasti cezhranicného obchodovania: pri
vystavovani dokumentov na export znizovanim ich po&tu'®, skracovanim ¢asu na export,
znizovanim poétu dni'® a znizovanim nékladov na export (X’USD za kontajner)...

6. Spristupnenie financovania pre exportné aktivity MSP

Na zéaklade vysledkov Prieskumu exportnych aspiracii MSP zlepsenie pristupu k financovaniu
exportu je jednou z najvyraznejSie pozadovanych foriem podpory. Vzhl'adom na vysoké riziko

15V SR v stiGasnosti je potrebnych 6 dokumentov na export (2013), zatial v najlepsich krajindch (Francizsko) su
potrebné len 2

16 \/ SR dosahuje pocet dni potrebnych na export 17 (2013), zatial ¢o najlepsie krajiny (Singapur) dosahuju 5 dni
17V SR dosahuju ndklady na export 1 560 USD/ kontajner (2013), zatial ¢o najlepsie krajiny (Malajzia) dosahuju
435 USD/ kontajner
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spojené s medzinarodnym obchodovanim je potrebné vytvorit’ Specificky zaru¢ny produkt,
resp. poistny produkt pre krytie exportnych zdkaziek a uverov MSP (napr. Statna zaruka pre
kritické teritdria v zaujme udrzania trhovej pozicie). Tieto produkty moézu byt vytvorené
modifikaciou existujiicich nastrojov Eximbanky, alternativne moézu byt realizované
prostrednictvom osobitnych sprostredkovatel'ov Specializovanych na MSP (napr. zdruZenia na
podporu exportu MSP). V pripade firiem uplatiujicich najnovSie technologie a ich
komercializaciu so zameranim na export vytvorit Gverovy nastroj na poskytovanie uverov
s dlhou dobou splatnosti (10 rokov), so zvyhodnenym trokom a odkladom splatok uveru (3-5
rokov od zaciatku ¢innosti firmy). Zaroven by bolo potrebné vytvorit’ nastroj kapitalového
financovania pre podporu start-upov a rychlorasticich podnikov pri ich expanzii na globalnom
trhu.

7. ZjednoduSenie podmienok pre vyuZzivanie podpornych opatreni

Zavedenie opatreni na zjednoduSenie moznosti vyuzivania podpornych opatreni zo strany
niektorych kategdrii MSP s ciel'om spristupnit’ ich aj pre najmensie kategdrie MSP.

V pripade firiem uplatiiujiicich najnovsie technoldgie a ich komercializdciu so zameranim na
export upravit’ legislativnhe podmienky tak (napr. odpocet DPH), aby boli motivované viac
exportovat’ ako predavat na domacom trhu. Vydavky spojené s vytvorenim produktov
s vyuzitim tychto technologii vyc¢lenit’ zo zdanenia pocas obdobia 5 rokov, pod podmienkou
investovania takto usetrenych finan¢nych prostriedkov do vyvoja d’al$ich produktov.

Taktiez je potrebné zvysit' koordinaciu Statnej podpory exportu s aktivitami siete Enterprise
Europe Network (EEN), ktora je najvyznamnej$ou podpornou iniciativou EU v oblasti
internacionalizacie podnikania, v zaujme dosiahnutia vacsej efektivity pomoci a podpory
dostupnej pre Sirsi okruh prijimatelov.

8. Podpora spoluprace MSP s akademickymi inStiticiami realizujucimi aplikovany
vyskum

Na presadenie sa v konkurenénom prostredi na medzinarodnom trhu je potrebné disponovat’
inovativnymi produktmi a sluzbami. Vzhl'adom na nizku konkurencieschopnost MSP a ich
limitovany potencial pre zavadzanie novych produktov a inovécii internymi kapacitami je
potrebné stimulovat’ ich spolupracu s akademickymi in$titiciami.

Podmienkou pre tGspesni spolupracu MSP s vedecko-vyskumnymi institiciami, VS, je
vytvorenie sprostredkovatelov pre MSP - konzorcii alebo podnikatel'skych druzstiev
S konkrétnym zameranim na jednotlivé exportné technologie, produkty alebo sluzby.
Rozhodujucu ulohu by mali zohrat” podnikatel'ské zvizy, ktoré by boli si¢asne garantom pre
vedecko-vyskumny a inovacny proces s institiciami venujucimi sa vede a vyskumu, ako aj
moznosti stazi diplomantov a doktorandov v tychto sprostredkovatel’skych Struktarach pre
MSP. Tento spdsob je rozhodujlci aj pre poskytovanie finanénych prostriedkov na jednotlivé
projekty a vyzvy financované zo Strukturalnych fondov. Tymto spésobom by sa dala podnietit’
postupna zmena Struktiry MSP na modernt vyrobno-exportnll orientovanost’ nevyhnutni pre
vytvorenie a udrzanie konkurencieschopnosti v podmienkach transnacionalnej ekonomiky.

9. Stimuly pre menej rozvinuté regiony za ucelom podpory exportne orientovanych MSP

Je potrebné podporovat’ regionalne samospravy s cielom vytvarat' priaznivé podmienky pre
zakladanie arast exportne orientovanych podnikov. Pozitivne mozno hodnotit stcasné
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zameranie splnomocnenca vlady pre zaostalé regiony na oblast’ vzdelavania vSetkych kategorii
obyvatelov, ¢im sa vytvoria predpoklady pre odbornti pripravu a zabezpeCovanie
kvalifikovanych Tudskych zdrojov so schopnostou uplatnit’ sa v poznatkovo naro¢nych
profesiach v zamestnani, ¢i podnikani v danych regiéonoch.

Velké firmy, ktoré zabezpecuju vyuku odborného dorastu, by mali byt stimulované angazovat’
sa aj v menej rozvinutych regiénoch a pripravovat’ v nich kvalifikované l'udské zdroje. Ulohou
uspesnych firiem by malo byt zakladanie svojich prevadzok aj v menej rozvinutych regiéonoch
a zamestnavanie odbornikov z tychto regionov, ¢im sa znizi nezamestnanost’ a utlmi sicasny
brain drain prebiehajuci v tychto regionoch. Postupnym posobenim tak bude mozné podporit’
aj exportnu vykonnost MSP pdsobiacich v tychto regionoch. Na regionalne prevadzky je
potrebné obsadit’ Specialistov, kori budi posobit’ na zvySovanie trovne produkcie a sluzieb
Vv danom prostredi, a tym zvySovat’ konkurencieschopnost’ regiénov.

10. Medidlna kampaii s ciel’om podporit’ internacionalizaciu obchodnych aktivit MSP

S cielom zmenit' si¢asnt dominantni orientdciu obchodnych aktivit MSP na domaci trh
a prekonat’ stereotypy vo vnimani zahrani¢nych trhov ako nepristupnych teritorii treba
realizovat’ propagacné, informacné a vysvetlovacie aktivity.

Spolupracu s firmami realizovat’ v regionoch, vaésich mestach, priemyselnych parkoch za
ucasti verejnej spravy. V ramci propagacnych aktivit k internacionalizécii zanalyzovat
S ktorymi velkymi firmami by boli MSP schopné spolupracovat, ako subdodavatelia
v zahrani¢i. V projektoch cezhrani¢nej spoluprace sa orientovat’ na spolupracu v oblasti
produkcie, inovdcii, zapédjania podnikov do klastrovych ¢innosti. Aktivity treba realizovat
v koordinacii s regionalnou samospravou (VUC), verejnou spravou a s aktivnou spoluacastou
inStitdcii zameranych na podporu exportu (regiondlne oddelenia SARIO, SOPK, SBA,
inkubétory a prislusné VS).

Organizovanie medzinarodnych burz firiem (podnikatel'skej €asti) v jednotlivych regionoch.
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